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Bevezetés

1. A szakdolgozat témavalasztasanak okai

Szakdolgozatom téméjan mar a hallgatoi évek soran sokat gondolkoztam, de
mindig is tudtam, hogy a sportturizmus teriiletén beliil szeretnék majd témat
valasztani. A sport mindig is fontos szerepet jatszott az életemben az elmult években
pedig én is, akar csak sok milli6 ember a vilagon a futds szerelmesévé valtam. A
futas szamomra nem csak hobbit jelent, hanem egy kiilon ¢letmodot és életstilust,
amely egy egész életen at kisér. Egy 1d6 utan ki szerettem volna probalni magamat
bizonyos tavokon ¢és versenyeken is, igy jutottam el a Budapest Sportiroda altal
szervetett futoversenyekre. Eloszor 2014-ben a Telekom Vivicitta Varosvédo
Futason vettem részt és ekkor az egész esemény hangulata, a futdé kozosségek, a
tokéletes szervezés és a rendezvény minden egyes pillanata magaval ragadott.
Minden a futdsrol és a vele jaro életérzésrdl, a kozos cél elérésérdl és egymas
tamogatasarol szolt. Budapest legszebb részein futhattam végig tobb tizezer masik
futoval mikdzben végig biztattak az utcdkon és tereken gyiilekezd szurkolotaborok.
Hihetetlen volt szdmomra latni, hogy a futds és a mozgds 6rome mennyi embert
képes megmozgatni a hazaiaktol a kilfoldi futokig, a legkisebbektdl a
legidésebbekig, az amatéroktdl a hivatasos sportolokig €s az egyéni résztvevoktol
egészen az iskolas csapatokig. Ekkor hataroztam el, hogy szakdolgozatomat a
magyarorszagi futdogalakrol és futdfesztivalokrol fogom irni.

Ezek utan hatalmas lelkesedéssel kezdtem el jobban utdna jarni a témanak ¢€s
egyre tobb ujsagcikkel és internetes hirrel talalkoztam, amelyek a futoturizmus
hatalmas térnyerésér6l és a vele jaro egyre nagyobb bevételekrél €s 1étszam
rekordokrol szamoltak be. Felvetddott bennem a kérdés, hogy vajon a magyar
turizmus szamara milyen hatdsokkal jarnak ezek a rendezvények, €s hogy vajon
érdemes-e figyelmet forditani erre a feltorekvé agazatra, avagy nem? Milyen
turisztikai hatasai vannak az eseményeknek és azok, hogy hathatnak a budapesti és
magyarorszagi  imazs-képre?  Vajon Dbevételet ¢és  hatasai  hosszutavon
befolyasolhatjak és alakithatjak a magyar turizmus?

A kérdések vizsgalata kdzben arra is valaszokat kell keresni, a rendezvények
mogott allo szervezési folyamatok és marketing eszk6zok képesek-e hosszutavon

fent tartani és novelni a magyarorszagi futoturizmus népszeriiségét? Tovabba, hogy a



rendezvények nemzetkozi ismertsége elég nagy-e ahhoz, hogy azok folyamatosan
novekvo turisztikai bevételeket generdljanak? A szakdolgozati témam soran ezekre a
kérdésekre keresem a valaszokat.

Szakdolgozatomban az alapfogalmak ¢és a magyarorszagi sportturizmus
helyzetének rovid ismertetése utdn szeretném bemutatni honnan is alakult ki a
futdturizmus, és hogy annak milyen a jelenlegi helyzete az orszdgban. Ahhoz, hogy a
futéversenyek turisztikai hatasait igazan értékelni és értelmezni lehessen egy
Osszehasonlitas keretin beliil szeretném bemutatni a két legnagyobb, nemzetkozileg
is elismert budapesti futégalat. A versenyeken indulok szama, a kiilfoldi és belfoldi
résztvevOk ardnya és a kiildo piacok vizsgalata mellett a futok szdmos egyéb
jellemzdit is elemeztem majd 0sszevetettem a két verseny kozott. Az dsszehasonlités
a turisztikai bevételek és hatasok vizsgalatahoz elengedhetetlen, akarcsak a Budapest
Sportiroda munkatarsaival készitett interjuk. Végiil szakdolgozatom eredményeként
a kutatadsok soran szerzett informaciokbdl és adatokbol levont kovetkeztetéseken

keresztiil szeretném a magyar futogalak turisztikai hatdsait ismertetni.



Szakirodalmi attekintés

2. A sport, rekreacio és turizmus kapcsolata

2.1. Alapfogalmak

A kiilonb6zd sportrendezvények hatasa egy orszadg, régid vagy varos
gazdasagara - azon beliil is kiemelve a turizmusra gyakorolt impulzusokat - mara
olyan méreteket 61tott, mely mellett nem mehetiink el figyelmetleniil. Természetesen
a hatasok nagysaga ¢és milyensége minden egyes rendezvény esetében eltérd, hiszen
nem mindegy, hogy az adott sportesemények milyen céllal keriilnek megrendezésre
¢és ez alapjan milyen rétegeket és szegmenseket céloznak meg. Ahhoz azonban, hogy
ezeket a hatasokat jobban megértsiik, el6szor is tisztazni kell néhany alapfogalmat és
ezek Osszefliggéseit. A téma teljes korbejarasahoz sziikséges definidlni a sport, a
rekredcio €s a turizmus jelentését és kapcsolatat, mivel ezen dgazatok kozos vonasai
adjak az alapjat a sportturizmusnak.

Mind a sport, mind a rekreacid, mind pedig a turizmus fogalmi meghatarozasa
igen nehéz, hiszen mindhdrom agazatnak szdmos definicigja latott mar napvilagot
kiilonb6z6 nézbpontokbol megkdzelitve. Eppen ezért, csak a lényeges elemeket
kihangstlyozo alapfogalmak keriilnek bemutatésra.

A hazai koztudatban a sport, mint szo eldszor a szorakoztatd idoétoltés
szinonimajaként volt hasznalatos, azota azonban fogalomkore jelentdsen Kiboviilt.
Az Eurdopai Sport Charta (1992) szerint, sportnak mondhaté ,,minden olyan
tevékenység, mely esetenként, vagy szervezett formaba a fizikai és szellemi erdnlét
fejlesztését szolgdlja, tarsadalmi kapcsolatok teremtése, vagy kiillonbozé szintii
versenyeken eredmények elérése céljabol”. Emellett a testkultra kiemelkedd
teriilete, mely hatassal van a személyiség egészére, az ember, mint bio-pszicho-
szocialis egység értelmi, szocidlis, tarsadalmi, erkdlcsi, érzelmi-akarati jellemzdire,
képességeire. A sport fogalman beliil a kiilonb6zd sportagak bonyolult rendszere és
ezek rendszerezése fligg a sportagban hasznalt eszk6zoktol, a kiizdelem céljatol vagy
az igénybevett kozegtol. (Gyori F. 2014.)

A rekreacio kifejezés mar az 1900-as évek elején hasznalatos volt, a szazad
végére azonban jelentése mar foként a kiilonbozd egészséghez és gyodgyulashoz
kothetd fogalmakban kapott értelmet. Nemzetkozileg ismert definicidja szerint a

rekreacid a szabadido6 eltoltés kultarajat jelenti, mely alatt az aktiv kikapcsolodast, a



jO kozérzet megteremtését, az 6romszerzést, a munkavégzd képesség helyreallitasat,
az egészségi allapot meglOrzését ¢€s javitasat értjik. A rekredcion beliil
megkiilonboztetiink egészségmegodrzo, €lménykeresd, valamint outdoor rekreaciot.
Ezen tevékenységek altalaban egyénileg, csaldadban vagy tarsasagokban nem pedig
egyesiileti szervezésben vagy létesitményhez kototten folynak.

A téma késobbi kifejtése megkoveteli, hogy megértsik a szabadidds
sportrendezvények résztvevOinek motivacioit és céljait, igy elengedhetetlen a
rekreacioval kapcsolatos rekreacios élmény meghatarozasa is. A rekreacios élmény
alkotoelemei az Ujszeriiség, vagy az eredetiség megtalalasaban, az dnfelfedezésben,
az id6érzék megvaltozasaban, a szabadsag kiteljesedésében, a tevékenységben valod
feloldodasban, az erdfeszités jutalméban, a kellemes emlékekben, valamint a test €s a
szellem egységében hatarozhatd meg.

A turizmus, mint a vilag egyik legjelentésebb szektora, mar az okortol
kezdddbden ismert volt, azonban évszazadokig csak a kivaltsagos rétegek eldjogai
kozé tartozott. Majd az ipari forradalom megteremtette a modern turizmus alapjait,
igy egyre szélesebb korben javultak az utazdshoz sziikséges alapfeltételek, igy a
szabadidd, a diszkrecionalis jovedelem és a motivacio. Fejlodott a technika, a
tarsadalom ¢és boviilt turisztikai kindlat is, mig végiil a vildg minden szeglete az
ember szdmara elérhetdvé, igy lehetséges turisztikai desztinaciova valt. A turizmus
legszélesebb korben elfogadott fogalmi meghatdrozasait a World Tourism
Organisation 1989-ben a Hagai Nyilatkozatban fogalmazta meg. A nyilatkozat
szerint ,,a turizmus magaba foglalja a személyek lakd- €s munkahelyen kiviili
minden szabad helyvaltoztatasat, valamint az azokbdl eredd sziikségletek
kielégitésére 1étrehozott szolgaltatasokat” (WTO, 1989). A szabadidds turisztikai
tevékenységek legtobbszor egyéni dontés alapjan torténnek, legfobb céljuk pedig az
ujdonsag, az 0j kihivasok vagy éppen a nyugalom keresése. (Gyo6ri F. 2014.)

2.2. A sport, rekreacio és turizmus kapcsolatrendszerének modellje

A modern civilizdciéval és urbanizacidval megvaltozott az ember és a
természeti kornyezet viszonya ¢és ennek egyre latvanyosabb karos hatdsai
jelentkeztek, hisz ndtt azon emberek szama, akik a természetes kornyezettel csak
ideiglenes vagy semmilyen kapcsolatot nem létesitettek. Ekkor keriilt valojaban a

sport, a rekreacid €s a turizmus a tudomanyos érdeklédés kozpontjaba.



A fogalmi meghatdrozasoknal is észrevehetd, hogy a harom tudomanyag
szamos ko0zO0s vonassal rendelkezik mind kialakuldsuk, mind pedig céljaik
tekintetében. Egyarant igaz mindharomra, hogy tomeges megjelenéstivé valnak a
tarsadalmi fejlettség magasabb szintjén, s az ehhez kapcsolddo ipari és szolgaltato
tevékenységeken keresztil komoly gazdasagélénkitd szerepet jatszanak:
munkalehetdséget, jovedelmeket és fogyasztopiacot stimulalnak. Gyodri (2014)
allitasa szerint a rekreacid, a sport és a turizmus oly moddon is Osszefonodik
egymassal, hogy szolgaltatasaik gyakran egyazon infrastruktira keretein beliil
zajlanak, igy sokszor a koztudatban és a szakirodalomban is egyszerre jelenik meg
ez a harom teriilet.

Fontos kiemelni, hogy a harom agazat nem all ala - és f6lérendeltségi
viszonyban ¢és nem tekinthetjiik egyiket a masik részének, hiszen mindnek
megvannak a maga sajatossagai, mégis vannak kozos halmazaik melyeket a kozos
célok, tevékenységek ¢és eszkozok hataroznak meg. Ezt szemlélteti a sport, a

rekredcio és a turizmus kapcsolatrendszerének modellje:

Sport recreation/ Recreational tourism/
Recreational sport Recreation/ Tourism recreation

Sportrekredcio/ Rekredcid Rekreaciés turizmus/
Rekreacios sport ¢ Turistdk rekreacidja

Sport tourism/ ' Sportturizmus/
Tourism sport Turistak sportja

1. ébra - Forras: Gydri: Kiegészitések a sport, a rekreacio és turizmus fogalomkorének és
kozos teriileteinek értelmezéséhez 2014

A modell alapjan lathat6 kozos tertiletek és atfedések rovid ismertetése:
Sportrekreacid, Rekreacidés sport: A szabadiddsport és a tomegsport

szinonimajaként is hasznalatos sportrekreacid kiemeli a sport kozdsségi ¢és



¢lményjellegét, valamint ennek kedvezd élettani eredményét. A rekredcios sport jelzi
a sportaktivitas rekreacids indittatasat, mely teljesitményelvil, hisz az a rekreacios
élménykeresés érdekében nem zarja ki a versengést emellett fizikai és szellemi
erofeszitést is igényel. Rekreacids indittatasti lehet a szabadiddsport vagy akar az
amatOr versenysport is. Ennél a teriiletnél ki kell emelni a sportolas soran
megszerzett rekreacids élmény aradatot (pozitiv impulzusok, hatdsok, élmények és
emlékek) ugyanis ez a rekreacios sport legfontosabb momentuma. A rekreacios sport
altal mindenki megtalalhatja a szamara megfeleld kihivasokat, igy az lehet akar egy
bizonyos tav teljesitése vagy egy amatér versenyen vald elindulds, melyek kés6bb
akdr turista motivaciova is valhatnak.

Sportturizmus, Turistak sportja: A sportturizmus nem mas, mint a lakohelyr6l
sportcéllal torténd elutazassal jaré szabadidds aktivitdsok kore, melynek fogalma
rendkiviil tag €s szdmos csoportositdsa lehetséges. Azokat a turisztikai céli
utazasokat és tevékenységeket tartalmazza, melyek egy adott sporteseményen,
sportrendezvényen vagy rekredcios sportban vald aktiv vagy passziv részvételt
jelentik. Ebbe a kategoriaba tartozik az ugynevezett turistak sportja is mikor a turista
alkalomszertien €l a helyi sportturisztikai kindlattal mikdzben az utazas nem sportcél
érdekében valdsul meg. A téma bdvebb kifejtése a késdbbi fejezetekben keriil
leirasra.

Rekreacids turizmus, Turistak rekredcioja: A pihenésre és lidiilésre szant 1d6
tartalmas eltoltése €s kiilonb6zo €lmények szerzése irant fokozddo igény a mai vilag
turistainak egyik legfobb jellemzéje. A rekreacio, tehat az ember-testi lelki
Ujratdltekezése a turizmus egyik f6 célja és ennek koszonhetden mara a rekredcios
turizmus tomegjelenséggé valt. Ez természetesen a tarsadalmi és gazdasagi fejlodés
soran bekdvetkezett joléti viszonyok ndvekedésének az eredménye is, igy a
kozlekedés fejlodése, a vasarloerd novekedése vagy akar a ndvekvl fizetett
szabadidd. A rekreacios turizmus motorja az 6rdmszerzeés, az aktiv kikapcsolddas
melybe a vizparti nyaralasoktol kezdve, a messzi tajak felfedezésén keresztiil, a
kulturalis lehetdségekig sok minden belefér. A rekredcids turizmus kapcsolatban all
az egészségturizmussal valamint a wellness- és gydgyturizmussal is. Az utazas célja
lehet akar aktiv részvétel valamely rekreacidos eseményen, akar megtekintése egy
rendezvénynek, de a rekreacios turizmusba sorolhatjuk a szellemi rekreacios
tevékenységeken alapuld utazasokat is (kulturalisturizmus, rendezvényturizmust,

gasztronomiai turizmust).



A rekreacid, a sport €s a turizmus tehat egyenként jol koriilirhatd, 6nalld
tudomanyagak, melyek leghatékonyabban egymadssal 0Osszefonodva és erdsitve
szolgaljak a modern vildg emberének egyéni és tarsadalmi igényeit. A mai kor
emberének, mint az életmddja részeként kulturalis jelenségként irhatoak le, melyek
szoros kapcsolatban allhatnak a foldrajzi (tarsadalmi €s természeti) kornyezettel. Az
elfogadott nemzetk6zi meghatarozasok nem terhelik ellentmondasokkal és nem is
zarjak ki kozos teriileteiket, melyeket az egyiittes célok mellett a k6zos eszk6zok és
tevékenységek jellemeznek. A koOzoOs tartomanyok nem szikitik, hanem sokkal

inkabb tagitjak, uj dimenziokkal gazdagitjak egymas értékvilagat. (Gyo6ri F. 2014.)
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3. A sportturizmus jelentése és jelentosége

3.1. A sportturizmus fogalma

Az elozé fejezetben roviden betekintést nyerhettiink a sport, rekreacid és
turizmus kapcsolatrendszerében. Ismertetésre keriiltek az 4gazatok kozos
halmazainak sajatossadgai és Osszefiiggései. A futdgalak és futdfesztivalok altal
l1étrejott futdturizmus a sportturizmus részét képezi, igy a téma késobbi kifejtése
érdekében a sportturizmus altalanos bemutatasa, teriileteinek feltérképezése ¢és
jellemzdinek ismertetése elengedhetetlen.

A sport és a turizmus Onmagukban is tarsadalmunk ¢és gazdasdgunk
ugynevezett megateriileteit képviselik, amelyek évente tobb millid6 embert
mozgobsitanak meg vildgszerte. Mindkét teriilet lehetdséget ad az ember testi és lelki
fejlodésére, boldog ¢és egészséges ¢letvitelére valamint szabadidejének hasznos
eltoltésére. Ezért is kovetkezhetett be a két agazat taldlkozasa és Osszefonodasa,
amely késébb a sportturizmus kialakuldsahoz és fejlodéséhez vezetett. Az aktiv
turizmus teriiletén végbe mend folyamatos turisztikai kindlatbdviilésnek
koszonhetden az elmult években az aktiv turizmus résztvevoi, igy a sportturistak
szadma is pozitiv novekedést produkalt.

A sportturizmus fogalmi meghatarozasa igen nehéz, hisz ,hivatalos” és
mindenki 4ltal elfogadott definicioja nem létezik. A kiilonféle meghatarozasok hol
tagabban, hol sziikebben értelmezik a sportturizmus fogalmat, melyekben a turista
motivacioknak és tevékenységeknek van eltérd szerepiik. A szlikebb definicio szerint
sportturistanak csak az a személy nevezhetd, akinek elsddleges utazasi motivacidja a
sport, azonban a tagabb megfogalmazasban mar azon személyeket is a sportturizmus
résztvevoi kozé soroljak, akik utazasuk soran valamilyen formaban sportolnak, vagy
sportturisztikai szolgaltatasokat vesznek igénybe. Ez utobbi megfogalmazasba a
sportturizmus passziv résztvevoi, azaz a latogatok nem tartoznak bele, hiszen 6
elsddleges motivaciojuk egy adott sportrendezvény megtekintésére koncentralodik.

A kovetkezd néhany meghatarozds mar a passziv résztvevoket is a
sportturizmus szerepldihez sorolja:

, Olyan szabadsag, amely sporttevékenységet tartalmaz — akar annak

szemlélését, akar annak tizését.” (Weed, M. —Bull, C., 1997.p 7.)
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. ...a Sportturizmus azokat az dllando lakohelytol valo elutazasokat
tartalmazza, amelyek célja a versenysportban vagy a rekredacios sportban valo
reszvétel vagy azok megtekintése, de lehet célja valamely sporttal kapcsolatos helyi
vonzerd megtekintése, mint pl. sportmizeum, sportstadion, hirességek csarnoka,
stb.” (Hudson, S., 2003.p 15.)

A sportturizmus vizsgalatanal a kornyezeti tényezok figyelembevétele alapvetd
feladat, hiszen a kornyezeti lehetdségek adjak a lehetséges tevékenységek formait,
igy megszabva egy adott teriilet sportturisztikai kinalatanak hatarait.

A sportturizmus elméleti modellje alapjan egy sportturisztikai program
sikerességét a sportturizmus kdzéppontjaban allo a szervezdk és résztvevok, azaz
sportturistak egyiittes tevékenysége eredményezi. Ennek a sikernek a hatterében
azonban kiilonb6z6 tényezok taldlhatok. Ezen tényezdk egyike a foldrajzi kdrnyezet,
amelybe a természeti, tarsadalmi, gazdasagi és infrastrukturalis tényezok tartoznak.
Befolyasuk a sporttevékenység intenzitasatol fliggden valtozik, de jelentOségiik
mindenképp kiemelendd, hisz ezek gyakoroljak a legnagyobb hatast a résztvevokre
az adott sporttevékenység teriiletén. Az elméleti modell masik fontos tényezdje maga
az utazas, amelynek passziv és aktiv formdja is megjelenik a sportturizmusban. A
passziv utazas alatt a résztvevOk szallitasat értjiik, mig az aktiv utazaskor a turistdk
fizikai képességeik bevonasaval, igy kerékparral, gyalog vagy akar futva jutnak el az
adott célteriiletre. A kovetkezd tényezd a sporttevékenységnek a kivalasztasa, illetve
annak ismerete. Ez foOként szervezoi oldalrol elvarhato, hisz a valasztott
sporttevékenység részletes ismerete befolyasolhatja annak értékesitését vagy az
élményszerzés sikerét. Tisztaban kell lenni a turistdk elvarasaival, igy az valasztott
sportag terhelésének intenzitasaval, ruhdzati és eszkdz igényeivel vagy

szabalyrendszerekkel. (Banhidi M. 2007.)

3.2. A sportturizmus csoportositasa

A sportturizmust szamos szempont figyelembevétele alapjan csoportosithatjuk.
A sportturistdk aktivitdsat alapul véve megkiilonboztethetliink aktiv és passziv
sportturizmust, melynek mindkét fajtaja lehet hivatasos vagy szabadidds turizmus.

Az aktiv sportturizmus keretein beliil a turista valamilyen sporttevékenység
céljabol utazik lakohelyérdl egy masik helyre és kozben egyéb turisztikai
szolgaltatasokat is igénybe vesz. Az aktiv sportturizmus tovabb oszthaté annak

kornyezetétél fiiggéen  sportlétesitményekben (indoor), illetve természeti
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kornyezetben (outdoor) végzett sporttevékenységekre. Az utdbbi csoportba a
természetjarastol kezdve, a kerékparozas, a sziklamaszas vagy a lovaglas is ide
sorolhatd, de természetesen ez csak néhany példa a szadmos ide tartozo
sporttevékenység koziil.

A sporttevékenységeket figyelembe véve is tovabb oszthatjuk a sportturizmust,
ebben az esetben viszont annyi fajtaja lehet ahdnyat az utazok gyakorolni tudnak, igy
példaul a lovas turizmus, vizi turizmus, futéturizmus stb.

Utazasuk céljat vizsgalva a passziv sportturizmusban résztvevo sportturistakat
is kisebb csoportokra szegmentalhatjuk. Ez alapjan céljuk lehet egy adott
sportrendezvényen vald szurkolas, egy sportlétesitmény megtekintése és felfedezése
vagy érkezhetnek a sportolok (lehet szabadidds vagy hivatdsos sportold) kisérdiként
is kiilonb6z6 funkciokat ellatva (orvos, edzd, csaladtag).

A felsorolt csoportositasok alapjan is lathato, hogy az aktiv sportturizmusban
résztvevOk szama sokszor kevesebb, hisz a passziv sportturizmus altal nagyobb

tomegeket lehet mozgositani.

3.3. A sportrendezvények hatisa a turizmusra

Ebben a fejezetben a sportrendezvények turizmusra gyakorolt hatasair6l egy
altalanos és vazlatos bemutatas keriil leirasra, mely eldvetiti a futogalak és
futéfesztivalok turisztikai hatasait. A sportrendezvényeknek természetesen szamos
tipusa és fajtaja létezik, melyet befolyasolhat a rendezvény keretein beliil az adott
sportag, a helyszin, a nagysag vagy az elérni kivant célszegmens.

Egy sportesemény lehet akdr iskolai szintli, akar keriileti, véarosi, orszagos,
nemzetkdzi vagy vilagverseny azonban altaldnossagban elmondhat6, hogy a
turizmusra gyakorolt hatdsaik nagysagrendileg hasonléak és csak azoknak
mértékében és intenzitdsdban tapasztalhatd kiillonbség. Mindezek tekintetében a
sportrendezvények esetében megkiilonboztethetiink kdzvetlen és kozvetett turisztikai
hatasokat. Az kovetkezokben a nemzetkozi sportrendezvények altalanos turisztikai

hatasairdl lesz szd, melyek alatdmasztasdhoz néhany példa is ismertetésre kertil.

3.3.1. Kozvetlen hatasok
A sportrendezvények kozvetlen hatasai kozé a sportesemények résztvevoi és az

arra ellatogato szurkolok és latogatok altal 1étrejott turisztikai valtozasok sorolhatok.
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Az események résztvevoi oldalardl a rendezvényre érkezd versenyzok, kisérdk
¢s szervezOk a vilag minden kontinensérdl barmely orszagbol érkezhetnek. Az adott
célteriileten 1évo tartézkodasi idejiik alatt pedig mindenképp kiilonb6z0o turisztikai
szolgaltatdsokat vesznek igénybe a vdarosban, régidoban. Ilyen turisztikai
szolgaltatasok kozé soroljuk a szallodak 4ltal kinalt szobdkat és a
transzferszolgaltatasokat, melyeket akar naponta tobbszor is igénybe vehetnek.
Természetesen az étkezés és ez altal a vendéglatasban generalt forgalmat valamint az
egyéb varsarlasokra, ajandékok vételére koltott pénzdsszegeket is a turizmus
szamlajara lehet irni. De meg kell emliteniink akar a pénzvaltasbol vagy akar a
kozlekedésbdl befolyt bevételeket is, hiszen ezek ugyanolyan turisztikai
szolgéltatasok, melyeket a sportturistdk igénybe vehetnek.

Egy nemzetkdzi sporteseményre érkezd aktiv €s passziv résztvevok tehat
egyarant novelik a fogadoteriilet addicionalis, azaz kiegészitd turisztikai forgalmat.
Emellett fontos kiemelni, hogy a sportrendezvények sokszor nem a turista szezon
honapjaiban keriilnek megrendezésre, igy a kozvetlen turisztikai hatdsok kozé
sorolhaté az események turista szezon-hosszabbitd jellemzdje is. Tovabba ha egy
rendezvény a turistak altal kevésbé ismert varosban vagy régioban Kkeriil
megrendezésre, akkor az lehetdséget ad az adott helyszinnek, hogy bekapcsolodjon a
turisztikai vérkeringésbe €és ndvelje turisztikai bevételeit. A sportesemény ismertsége
befolyasolja a sportturistdk szamat, igy minél nagyobb népszeriiségnek orvend a
rendezvény annal tobb résztvevore és igy annal tobb kozvetlen turisztikai bevételre
szamithat a rendezvénynek otthont ad6 orszag.

A kozvetlen turisztikai hatasok tekintetében kiemelkedd szerepe van annak a
ténynek, hogy az adott sportesemény - a versenyen résztvevo sportolokon és a veliik
érkezé kisérdiken kiviil - milyen ardnyban és mértékben vonzza a tovabbi
vendégeket. Ide sorolhatok a passziv résztvevOok igy a szurkoldk, 0jsagirdk és
riporterek. A latogatd turistdk szdmat az esemény vonzerejének nagysaga
befolyasolja, hiszen példaul az Olimpia, a Forma 1 vagy a Labdarugo
Vilagbajnoksag is olyan vilagméretli rendezvénynek szamit, amely tobb latogato
turistat vonz a versenyre, mint maguk a versenyzok és kiséretiik. Azt, hogy egy
sportrendezvény mennyire vonzd a potencialis latogatok szdmdra sok tényezd
befolyasolhatja, melyek az alabbiakban keriilnek rovid ismertetésre:

e Az adott sportrendezvény rangja, ismertsége €s presztizs értéke.
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e A versenyen résztvevok foldrajzi behataroltsaga, mely alapjan lehet orszagos
bajnoksag, vilagbajnoksdg vagy kontinensek  kozti  ugynevezett
kontinensviadal.

e A rendezvény sportaganak tipusa is hatalmas hatdssal van annak vonzerejére.
Ez alapjan megkiilonboztetiink népszeriibb ¢s latvanyosabb sportokat,
melyeket ¢loben sokkal élvezetesebb végig kovetni (labdartigés, atlétika,
miikorcsolya, tenisz). Ezzel szemben a sportagaknak azonban egy olyan
csoportja is van, melyeket televizion vagy online feliileten sokkal
szivesebben kovetnek az emberek, igy azok anndl kevesebb vendéget
vonzzanak az esemény szinterére.

e A szurkolok aktivitdsanak vizsgalata is kiemelendd, azaz hogy a szurkolok
mennyire elszantak és lelkesek az adott sportag irant. Ez ugyanis befolyasolja
az utazasi hajlandésdg mértékét egy kiilfoldi rendezvény megtekintése
esetén.

e A sporteseménynek otthont adod helyszin megkdzelithetosége és
infrastrukturalis ellatottsaga egyarant fontos tényezd. Itt megemlitendd, hogy
a helyszin szomszédsagaban 1évo tertiletekrol, orszagokbol altalaban sokkal
tobb vendég érkezhet a versenyre.

e Végiil az eseményen, versenyen résztevOk nemzetiségi 0sszetétele sorolhatd
a vonzerdk csoportjaba, mivel ez nagyban meghatarozza a szurkolok szamat.
Ha ugyanis egy adott orszag az adott sportagban sikeres, akkor az elhivatott
sportturistak €s szurkolok sokkal szivesebben kovetik a nemzet képviseldit a

kiilfoldi versenyekre. (Magyar Turizmus Zrt. 2007.)

3.3.2. Kozvetett hatasok

A sportrendezvények kozvetlen hatdsai utdn kovetkezzenek a kozvetett
turisztikai hatdsok. A kozvetett turisztikai hatdsokat két f6 csoportra, a marketingre
¢és az egyéb hatasokra bonthatjuk. A marketingbdl szarmazé kovetkezmények talan a
turizmus szamara legjelentdsebb befolyassal bird tényezok egyike. Az ismert
sportesemények vizsgalatakor mindenképp meg kell emliteni a rendezvények
lebonyolitasa kozbeni folyamatos offenziv, azaz agressziv
marketingtevékenységeket. Ez a turisztikai marketingtevékenység annak kdszonhetd,
hogy a turisztikai termékek ¢€s attrakciok nemzetkdzi versenyképességében ez a fajta

értékesitési, ¢€s népszerlisitési mod egyre fontosabb szerepet tolt be. A
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sportrendezvényeken résztvevd versenyzokon kiviil ugyanis egy ilyen esemény
lebonyolitasa kitlind lehetdség arra, hogy az adott varos vagy orszag mas turisztikai
attrakcioit is a figyelem kozpontjaba allitsa. Ezzel olyan reklamlehetdséget
biztositanak a helyszinnek, amely akar a nemzeti marketingtevékenység
hatékonyséagara is pozitiv benyomassal lehet.

Ahogy az mér a fejezet elején is emlitésre kertilt, a kiilonbozd sportesemények
hatasainak mértéke kozott jelentds kiilonbségek vannak. Igy van ez a marketing
szempontjaban is, hiszen vannak olyan vilaghirii vagy kiemelkedd versenyek,
melyek hatalmas publicitast kapnak, mig mas rendezvények a nemzetkozi sajtoban
egyaltalan nem, vagy csak kis mértékben keriilnek megemlitésre.

A legmeghatarozobb rekldmeszkdz manapsag még mindig a televizids
kozvetitések sugdrzasa a sportversenyek szempontjabol, ekkor ugyanis a rendezd
orszag szamara rengetek lehet0ség nyilik arra, hogy hazdjukrol és nemzetiikrdl
kisebb ismertet6t adjon a vilag tobbi orszaganak. Egyes esetekben eldfordulhat, hogy
tobb tiz vagy tobb szdzmillido nézd koveti az eseményt a televizion keresztiil, igy
Oket, mint jovobeli potencidlis turistdkat céloznak ilyen fajta rekldmokkal. A
bemutatkozo kisfilmek vagy a napi tobbszori bejelentkezés szamos lehetdséget ad a
nézoknek a versenyhelyszin megismerésére. A nyitd és zardlinnepségek kozvetitése
ugyancsak oridsi esély, hogy a fogadd orszag turisztikai izelitét adjon nemzeti
kultarajukbol és miivészeteikbdl.

A nyomtatott sajtoban ugyancsak hatalmas potencial van arra, hogy a
versenyhelyszinrdl, a szervezés mindségérdl és koriilményeirdl tajekoztatast adjanak,
sOt sok esetben el6fordulhat, hogy tobb lapos orszag riport is megjelenik, hiszen a
versenyen torténtek mellett ezek az informacidk is tudodsitdsra kerililnek. Ezek a
riportok pedig tokéletes marketingeszkozok lehetnek, hiszen az orszagimazs, orszag
kép kialakitasahoz €s gazdagitasahoz jarulnak hozza.

Ezek a marketingeszk6zok tehat jelentds segitséget nytjtanak a fogado orszag
szamdra, hogy hazajukat mas turisztikai attrakciok és lehetdségek szempontjabdl is
vonzova tegye az eseményt kovetd televizidos nézd,- és olvasokozonségnek. Ezen
esélyek nagysaga azonban a rendezvény nagysagatol, ismerts€gétol, szinvonalatol és
hatokorétdl fiiggden valtozhatnak.

A marketing lehetdségek mellett az egyéb kozvetett turisztikai hatdsok
ismertetése is nélkiilozhetetlen a téma teljes korbejarasa érdekében. Eldszor a helyi

lakossagot érintd majd a tovabbi kdvetkezményeket vessziik figyelembe.
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A helyi lakossag szdmara egy nemzetkdzi sportesemény megrendezése kitiind
esély arra, hogy biiszkék legyenek orszagukra. Emellett a turizmussal és a turistakkal
kapcsolatos hozzaallasuk is pozitivan valtozhat, mely utan kedvesebben ¢és
baratsdgosabban segithetik a turistakat és a turizmus fejlodését. A helyi lakossagot
érintd valtozas lehet a szezonalis munkahelyek 1étrejotte a rendezvény ideje alatt. Ide
sorolhatok a szervezéshez, lebonyolitashoz és vendéglatashoz sziikséges szezondlis
poziciok, melyek rovidebb vagy hosszabb iddtartamra jonnek létre. Tovabba a helyi
Kis- és kozépvallalkozoi a turisztikai szektornak kiegészitd bevételekre tehetnek
szert.

Az egyéb kovetkezmények csoportjaba tartoznak a sikeres verseny-
lebonyolitast kovetd pozitivumok is. Ilyen példaul, a kiilonb6zd nemzetkdzi
szervezetek elismerése, mely az adott orszadg szamara tokéletes referenciat jelent a
késobbiekben mas sportesemények szervezését illetden. Végiil nem kihagyhatoé a
rendezvény résztvevoiben ott rejld potencial, hogy késobb turistaként visszatérjenek
az adott versenyhelyszinre ezzel bdvitve annak turisztikai bevételeit. (Magyar

Turizmus Zrt. 2007.)

3.4. A sportturizmus helyzete Magyarorszagon

A Magyar Turizmus Zrt. 2007-ben készitett felmérése alapjan az orszag
sportturisztikai helyzete €s a magyar sport ,,féloldalas”. Ez azt jelenti, hogy bar a
legsikeresebb orszagok kozé tartozunk a versenysportokban, a magyar lakossag
haromnegyede mozgasszegény életmodot folytat. Ennek eredményeként a lakossag
egészségi allapota rendkiviil rossz viszont biztatd az a tény, hogy a magyar
tarsadalom szerint a sport minden teriilete kiemelkedd fontossagu. Az eurdpai
orszagokhoz hasonlitva a magyarok sportban vald aktiv részvétele szamottevden
alacsonyabb, de még a kelet-kdzép-eurdpai régioban is csak a kdzépmezdnybe
tartozik orszagunk.

Az MT Zrt. (2007) felmérése alapjan az orszag felndtt népességének
minddssze 16%-a mozog heti rendszerességgel €s végez aktiv sporttevékenységet.
Ez az arany azonban nemzetkozi 0sszehasonlitdsban feltlinden alacsony. A jelenleg
nem sportolok 38%-a azonban mindenképp szeretne valamilyen formaban sportolni,
amely kozel 900 ezer f6s mozgosithato réteget jelent. A megfogalmazott cél tehat,
hogy az orszagban éloket minél jobban belevonjak a szabadiddsportokba és igy

minél tobb résztvevdje legyen az ilyen iranyu rendezvényeknek.
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A magyar lakossag utazdsainak motivacioirdl is készitett felmérést Magyar
Turizmus Zrt. (2007), amely szerint a belfoldi utazasok legfébb céljai a rokon és
ismerdsok meglatogatasa valamint a vizparti iidiilés volt. A sportolas és sportjellegli
tevékenység végzése a vizsgdlt minta mindossze 1,8%-andl, mig a
sportrendezvények meglatogatasa 0,1%-anal volt elsddleges motivacio.

Magyarorszdg sportturizmusanak helyzetérél, annak lehetdségeirdl ¢és
veszélyeirdl, elonyeirdl €s hatranyair6l a kovetkez6 SWOT analizisben kaphatunk
teljesebb képet. A SWOT analizist ugyancsak a Magyar Turizmus Zrt. (2007) altal
készitett felmérésben tették kozzé:

Erdsségek:
o kedvez6 foldrajzi helyzet
e t4j valtozatossaga és szépsége
e amagyar ,sport” nemzet
e nodvekvd érdeklddés a sporttevékenységek irdnt mind belf6ldon, mind
kiilfoldon
e ndvekvl igény a szabadidd természetes kornyezetben valo eltoltésére
e aszolgiltatas arszinvonala
e kitlind ar-mindség arany
e akisebb hidnyossagoktol eltekintve a szakmai személyzet felkésziiltsége
o akilfoldiekben kialakult Magyarorszag-kép
Gyengesegek:
e idegenforgalmi és marketing szaktudas hianya
e nyelvtudas hidnya
e biztositdsok megoldatlansaga
e aszakmaban tapasztalhatd 6sszefogas hianya
e kiegészitd programok hidnya
e nem piacorientalt termék és kommunikécio
e clégtelen kommunikacié kiilfoldon
Lehet6ségek:
e Magyarorszagon megrendezendd vilagversenyek, nemzetk6zi tornak / kupak
e orszagos rendezési, kiilfold-belfold részére egyarant vonzerdvel rendelkezd

sportesemények szervezése (pl. futoversenyek)
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e napjainkban egyre erdsodd ,.egészségtudatossag”, amelynek a helyes
taplalkozas mellett a mozgéas, a sport az alapja

e belfoldi turizmus €lénkitése

e turisztikai szezon nyujtasa

e Osszekapcsolva mas turisztikai termékekkel kinalati csomagokat kialakitva
ndvelhetd a tartdozkodasi idé

e kdzponti tdmogatasok, palydzatok

e avidéki élet megismertetéseinek lehetosége

Veszélyek:
o létesitmények ¢€s sziikséges infrastruktura hidnya
o marketing és kommunikaciés tevékenységek alacsony koltségvetés miatti

fejletlensége
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4. A futoturizmus kialakulasa és jelentosége Magyarorszagon

Az ¢el6z6 fejezetekben a szakirodalmi alapfogalmak és rendszerek ismertetése
mellett feltérképezésre keriilt Magyarorszag sportturisztikai helyzete és bemutatasra
kertiltek a sportrendezvények altal indukalt altalanos gazdasagi és turisztikai hatasok.
Az igy kapott kép mar elegendd hattérismeretet biztosit ahhoz, hogy a kovetkezo
fejezetekben a futogalak helyzetének és hatasainak részletes bemutatasa és elemzése

keriiljon a kozéppontba.

4.1. A futéturizmus kialakulasa és fejlodése

A maratoni futds eredeti torténete szerint, a krisztus el6tti 4. évszazadban a
marathoni csata gy6zelmének hirvivdje a tiizé napon futva, teljes pancélzatban tette
meg a Marathon és Athén kozti tdvot. A gydzelem mellett a kozelgd perzsa veszélyre
is felhivta a figyelmet, majd Osszeesett és meghalt. Az idok sordn a torténetbodl
mesébe ill6 legenda lett, mig végiil az els6 Gjkori olimpian 1896-ban Athénban mar a
megrendezendd versenysportagak kozott volt. Az elsé olimpidkon még nem teljes
pontossdggal mérték le a maratoni tavot (az eredeti maratoni tav elméletileg nem
haladta meg a 40 km-t), az 1908-as londoni olimpian azonban mar 42 km-re nétt a
teljesitendd kilométerek szdma. Ez annak kdszonhetd, hogy a Windsori kastély és a
White-city stadion kiralyi diszpaholya kozotti tavolsag pontosan 42,195 méter volt.
A végleges hosszt 1921-ben a Nemzetkozi Atlétikai Szovetség (IAAF)
érvényesitette, majd az 1924-ben rendezett olimpidn mar e szerint zajlottak a
versenyek. (www.futanet.hu [olvasva: 2015.oktober 26.])

A maratoni futds szabdlyrendszerének nem volt tovabbi valtozasa, azonban a
versenyszdm az évek soran folyamatosan ndvekvd népszerliségnek oOrvendett,
mignem a szabadidds tomegsportok kozott az egyik legfontosabb lett. Ennek
koszonhetben, a vilag nagyvarosaiban és Eurdpa szinte Osszes fovarosaban minden
évben megrendezésre keriil egy-egy nemzetkdzi maratoni futoversenyt, melyeken a
hivatasos futok mellett barki részt vehet és megprobalhatja lekiizdheti a legendas
tavot. Eppen ezért mostanra a maratoni futis eszmei értéke is megvaltozott, hiszen
mig régebben a hosszatavfutok olimpia versenyszamanak egyike volt, mara mar a
tav teljesitése barki szamara lehetséges. Ez azonban hatalmas teljesitményt jelent egy
nem hivatasos futd szamara, igy nem véletlenill a kitartas szimbolumanak is tekintik

a sportagat és hatalmas elismerésnek Orvend az, aki teljesiti. Emellett a legtobb
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varosban mar nem is a maratoni események lebonyolitdsdn és sportértékén van a
hangstly, hanem a rendezvény figyelemfelhivo képességén, amely a résztvevok altal
elért eredményekre €s az ezzel egyiitt jaro elismerésre €s 6romre koncentralodik.

A viladg elsd0 maratoni tomegsport eseményét az elsé ujkori olimpiat kdvetd
évben, 1897. arpilis 29-én rendezték meg Bostonban. A versenynek kezdetben
minddssze 15 induldja volt, mara azonban tobb tizezer résztvevivel és az dket kisérd
tomegre lehet szdmitani a maratoni futas napjan. Ezen a versenyen azonban
Lelvarjak” hogy a résztvevok jo futdk legyenek, igy a korosztalyos kvalifikacio
mellett idélimitet is szabnak meg mind a mai napig. Eurdpéaban eldszor az 1924-ben
Kassan megrendezett Békemaraton volt az elsd, amelyet az olimpidkon kiviil
szerveztek, igy ez a legrégebbi maratoni futoverseny a kontinensen. A kassai
maratont azdta is minden év oktoberének elsd vasarnapjan rendezik meg a szlovak
fovarosban.

Az igazi attorést a maratoni futas tdmegsportta valdsdban a magyar szarmazasu
Fred Lebow hozta meg, aki elhitette az amatdr futokkal is, hogy a maratoni tavot
mindenki képes teljesiteni a maga szintjén és nem csak a kivalasztottak. Fred Lebow
tamogatasaval 1970-ben New Yorkban a Central Parkban 127 induldval tartottak
meg az elsd amatdroknek is rendezett versenyt. Az 6 kozremilkddésével az
elkovetkezendd 20 évben folytak tovabb az amatdr versenyek rendezései New
Yorkban, melyen sem id6limit sem korhatar nem volt, valamint az elsd versenytdl
fogva a ndk is rajtvonalhoz allhattak. Ennek koszonhetGen, mara a New York
Maraton a vildag legvonzdbb ¢és legnépesebb maratoni futoversenyéve valt.
(www.fels6fokon.hu [olvasva: 2015.oktober 26.])

Az 1980-as évektdl kezdve Fred Lebow példdjara mar Eurdpa févarosaiban is
elkezdtek amatdr futoversenyeket rendezni a nagykozonség szamara. Az 1970-es
években amugy is egyre nagyobb népszeriiségnek 6rvendd utcai futds az elmult 40
évben akkora fejléddésen ment keresztiil, hogy mdara joggal nevezhetjiik a viladg
legnépszeriibb tomegsportjdnak, melyre az elmult években mar a turizmus
szakemberei is felfigyeltek. A sport és szabadidds turizmus egyik meghatarozé
eleméve, st agava valt a futérendezvényeken alapuld futdturizmus, mely évrdl évre

egyre ndvekvo turisztikai bevételt és eredményt general az orszdgok turizmusaban.
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4.2. Futoturizmus Budapesten

4.2.1. Eves értékelések
A Budapest Sport Iroda 2012-ben és 2014-ben egy egész éves értékelést adott
ki a budapesti futdturizmus helyzetérol. Az értékelésben a nemzetkozileg is
kommunikalt versenyekre érkezd futoturistadk szamat és jellemzoit gyijtottek ossze
¢s elemezték ki. Ebben a fejezetben ismertetésre keriil ennek a két évnek az
eredménye valamint az adatok Osszevetése, amely alapjan végiil a magyarorszagi
futéturizmus tendencidjara és helyzetére vonatkozd levonasok ¢és értékelések
kertilnek leirasra. A fejezetben bemutatott felmérések roviditett valtozatait az 1-es és
a 2-es szamu melléklet tartalmazza.
A 2012-es évben megrendezett események értékelésekor a Telekom Vivicitta
még nem tartozott a nagyobb nemzetkdzi események koz¢, hisz abban az évben a
versenyt még nem népszerlsitették kiilfoldon, igy a kiilfoldi résztvevok szdma még
egyaltalan nem volt mérvado. Ebbél kovetkezik, hogy a 2012-es értékelés még csak
a Budapest Maraton ¢és a Budapest Félmaraton altal generalt turisztikai és gazdasagi
hatdsok adataira vonatkoznak. A félmaraton szeptemberben, mig a maraton
oktoberben keriil megrendezésre minden évben, ebbdl addédéan a harmadik és
negyedik negyedévek turisztikai mutatdszamaiban jelennek meg pozitivumként a két
eseményre érkezd kiilfoldi futdk €s kisérdik altal indukalt bevételek.
2012-ben a két esemény Osszesen 31 ezer embert mozgatott meg, amelybdl
4200 futo a kiildo orszagok valamelyikébdl érkezett. A futokkal 6 ezer nem futd,
azaz kisérd érkezett Budapestre a Maraton napjara, igy Osszesen 10 200 futdturistat
vonzott a két sportrendezvény. Ez a 1étszam pedig 6t kontinens 64 orszagabol
érkezett a budapesti tavok teljesitése érdekében. 2012-ben a futoturistdk egy
harmada a harom legnagyobb kiild6 orszag kozott oszlott meg a kovetkezd
sorrendben:
e Nagy Brittania (1150 f6)
e Franciaorszag (1100 6)
e Olaszorszag (1000 f6).
Negyedik helyen még kiemelendd Németorszag kozel 700 fével. A
legnagyobb kiildé orszagok mellett a K6zép Eurdpai kiildé orszagokbol érkezettek
szama is jelentds, igy ezen beliil is kialakult egy sorrend:

e Lengyelorszag (600 f6)
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e Szlovakia (550 f6)
e (Csehorszag (350 10)
e Romania (205 10).

Természetesen a tengeren tuli orszagokrol sem lehet elfelejtkezni, ugyanis az
Amerikai Egyesiilt Allamokbol 310, Japanbol 130, Brazilidbol pedig kozel 80
futoturista érkezett hazénkba. Amint lathatdé a legfébb kiildd orszdgok mind
Européban vannak, melynek egyik oka, hogy a kontinensen €16k sokkal konnyebben
¢s kényelmesebben kiizdik le a tadvolsagokat a lakohelyiik és Budapest kozott. A
masik fontosabb oka pedig, hogy rendezvények nemzetkdzi marketingje szinte csak
az eurdpai piacra koncentral.

A Budapest Sportiroda adatai szerint a futoturistadk nagyobb része, azaz
majdnem 70%-a repiilével érkezett a fovarosba és atlagosan 3,25 vendégéjszakat
toltottek el a kiilonbozd széallashelyeken. A kiilfoldiek szdméabol és az atlagos
tartdzkodasi idobdl kiszamolhato, hogy dsszesen 32 ezer vendégéjszakat toltdttek el
a rendezvény aktiv és passziv sportturistai. Ez a 32 ezer vendégéjszaka nagyrészt
kereskedelmi szallashelyeken realizalodott. A futoturistdk szallas tipusok szerinti

eloszlasat a kovetkez6 abra szemlélteti:

Futdéturistak szallastipusok szerinti
eloszlasa 2012

2%

B 5*%-0s szalloda
M 4*-0s szdlloda
m 3*-0s szalloda
M apartman

m hostel

m ismer@s

W egyéb

= sehol

2. abra - sajat szerk. Forras: Budapest Sportiroda
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Az &bran is jol lathatd, hogy az ide latogaté maratonistak €s kiséréik tobb mint
fele 3 vagy 4 csillagos szalloddban szallt meg. Kiemelkedd részaranyt képviselnek
még az apartmanok is 20,5%-o0s megoszlassal.

2012-ben a futoturistak koltése kozel 1,2 milliard forintos bevételt jelentett a
magyar turizmusnak, melybél 280 milli6 forint az allam Afa bevételét gyarapitotta.
Ez az Osszeg a futoturistak itt tartozkodasa alatt igénybe vett turisztikai és egyéb
szolgaltatasokbol szarmazott, igy a vendéglatas, a helyi kozlekedés vagy a reptéri
illeték is ide sorolhato.

A 2014-es éves értékelésben a Budapest Maraton és Wizz Air Félmaraton
mellett mar a Vivicittara érkez6 kiilfoldiek adatai is szerepelnek, mivel ebben az
évben szamuk mar jelentdsebb volt, mint az ezt megel6z6ekben. A harom
nemzetkozileg is kommunikalt rendezvény egy kozds verseny név alatt van
népszerlsitve, ami a ,,Run in Budapest”. Ezen versenyek altal 2014-ben kozel 15
ezer futdturista érkezett hazankba, melybdl 6500 futoként és 9400 kiséroként novelte
¢s szinesitette a magyar turizmust. A futdk ¢és kiséréik szédmadatai alapjan
kiszdmolhato, hogy az atlag kisérészam egy futd esetében 1,45. Ez a szam a f6 kiildd
orszagok esetében azonban ennél magasabb, ami azt jelenti, hogy atlagosan 2,2 -2,4
kisérd érkezik egy futdturistaval.

A 15 ezer futoturista tobb mint 75 orszagbol érkezett, amelyek kozott az elsd
harom kiildd orszag sorrendje a kdvetkezo:

e Egyesiilt Kiralysag (1600 o)
e Olaszorszag (1400 f6)
e Franciaorszag (1290 £0).

Negyedik helyen ebben az évben is Németorszdg szerepelt kozel 950
futoturistaval. A Kozép-Eurdpai orszdgok is igen szép szdmmal neveztek be és
szurkoltak az eseményeken:

e Szlovakia (820)

e Lengyelorszag (710)
e Romania (500)

e Csechorszag (480)

A 2014-es évben késziilt felmérésben a szomszédos orszagokbdl érkezdok
kozott mar felmérték a hataron tali magyarok aranyat is, amely Szlovakia és

Romania esetében kiugrd, tobb mint 40%-os ardnyt ért el. Az hasz legfébb kiildd
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orszag listdjan ebben az évben a tengeren tlrol csak az Amerikai Egyesiilt Allamok
szerepelt 280 futoval és 160 kisérovel. A Budapest Sportiroda felmérése szerint
atlagosan 3,4 ¢jszakat toltottek el a futdturistak Budapesten, amely tobb mint 50 ezer
vendégéjszakat eredményezett. A legnépszeriibb kozlekedési eszkoz a repiild volt,
melyet a résztvevok kozel haromnegyede valasztott, ebben azonban kiemelkedd
szerepe volt a félmaratont szponzorald és annak nevet addo Wizz Air légitarsasagnak.
A széllasok tekintetében az ide érkezok tobbsége a 3 és 4 csillagos belvarosi
szallodékat preferdlta, kiemelendé azonban az apartmanok népszeriisége is 24%-0S
részarannyal.

A 2014-es felmérésben nincs adat a futéturizmus bevételérdl, azonban 2012-eS
adatokbol kiindulva egy futdturista atlagosan kozel 120 ezer forintot kolt el itt
tartozkodasa alatt. Ha ugyanezeket az aranyokat alkalmazzuk, akkor 2014-ben a 15

ezer futoturista kb. 1,8 milliardos bevétel hozott a magyar gazdasagnak.

4.2.2. Fejlodési tendenciak

A 2012-es ¢s a 2014-es éves értékelések dsszevetésekor szamos pozitiv iranyu
eléremozdulast €s ebbdl adoddan javuld és novekvd eredményt lehet észrevenni. A
2012-es évhez képest 2014-ben kozel 40%-kal tobb futdturista érkezett
Magyarorszagra. Ez koszonhetd egyrészt annak, hogy mar harom nemzetkozileg is
kiemelt esemény keriil megrendezésre az év soran, valamint, hogy az egyes kiildo
orszagokbol érkezdk szama az egyes versenyek esetében is hatalmas novekedésnek
indult.

A futoturizmus bevételei az elmult években hatalmas novekedést produkaltak,
amely igy a par évvel ezel6tti évekhez képest tobbszordsére emelkedett. A kovetkezd

tablazat ezt a pozitiv valtozast mutatja be:

A futoturizmus bevételei

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
600 800 1 600 1,1 1,2 1,3 1,8
millié | millid | millidrd | milli6 | millidrd | millidrd | millidrd | millidard

3. abra - sajat szerk. Forras: Budapest Sportiroda




25

A futdturistak szamanak novekedését a kovetkez6 abra szemlélteti:

Futoturistak Budapesten 2002-2014
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4. 4bra - sajat szerk. Forras: Budapest Sportiroda

Az Egyesiilt Kirdlysagbol és Olaszorszagbol is 40%-kal nétt a futoturistak
szama, Franciaorszadg és Németorszag esetében ez az arany 17-18% koriil van. A
Ko6zép-Europai  orszdgok koziil Szlovakiabol 45, Lengyelorszagbol 25,
Csehorszagbdl 48 és Romaniabdl 64 szazalékkal tobb futd és kisérd érkezett, mint
2012-ben. A Kozép-Eurdpai orszagok 2012-ben az dsszes kiilfoldi résztvevo 21,4%-
at adta ki, amely 2014-re 25,7%-re emelkedett. Kiemelkedé a ndvekedés a horvat és
orosz futdk esetében, ugyanis az ¢ l1étszamuk négyszerese és OtszOrdse az eldzd
évekhez képest. Az Europan kiviili kontinensek orszagaibdl is egyre tobben
érkeznek, itt azonban nem csak a futok szamanak novekedése, hanem a kiildo
orszagok egyre szélesedd palettaja is kiemelendd, hiszen 2014-ben 11-tel tobb
orszag futdja indult el a versenyeken. A rendezvényekre a legtobben repiilével
érkeznek, majd utdna az autdval valdo megkozelités a legnépszeriibb, amelyet nyilvan
a szomszédos orszagokbol érkezdk részesitenek elényben.
3,4-re ugrott meg. A futdturista szamok novekedésének €s az atlagos tartdzkodasi
id6 meghosszabbodasanak eredményeként 2014-ben mar tobb mint 50 ezer
vendégéjszakat toltottek el a kiilonbozo szallashelyeken. Ezeknek kiemelkedd

hanyada kereskedelmi szélldshelyeken realizalodott, melyek koziil a 3 és 4 csillagos
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belvarosi szallodak illetve az apartmanok voltak a preferaltabbak. A futéturizmusbol
szarmazo6 bevételek is novekedtek, amely koriilbeliil 600 millios plusz bevételt jelent
a 2012-es bevételekhez képest.

A 2012-es és a 2014-es ¢év értékelésének fobb adatait és valtozasait foglalja

Ossze a kovetkez6 tablazat:

A futéturizmus fejlodési tendenciai

2012 2014 Novekedés szamban és
szazalékban
Nemzetkozileg | Budapest Maraton Budapest Maraton + egy rendezvény
Jelentros Félmaraton Félmaraton
rendezvények
Vivicitta
Kiilfoldi futok 4 200 fo 6 500 £6 + 2300 f6 +55%
szama
Kisérok szama 6 000 6 9400 6 + 3400 fo +57%
Futéturistak 10 200 o 14 900 16 +4700 o6 + 46 %
szama
Vendégéjszaka kb. 32 ezer kb. 51 ezer + 19 ezer vendégéj +59%
sZam vendégéj vendégéj
Atlagos 3,25 3,4 +0,15
tartézkodasi
idé
Bevétel 1,2 milliard Ft 1,8 milliard Ft + 600 milli6 +50%
Kiild6 64 db 75db +11db
orszagok
szama
Legfobb kildg | - Cevesult 1. Egyeslt
100k kiralysag kiralysag
orszago 2. Franciaorszag 2. Olaszorszag
3. Olaszorszag 3. Franciaorszag

5. abra - sajat szerk. Forras: Budapest Sportiroda

Futoturistak jellemzoi

A Budapest Sportiroda az futoturizmust értékelé kiadvanyaiban nem csak a
kiildé piacokat, a turisztikai és gazdasagi hatdsokat vizsgalta, hanem felmérte a
futéturistak néhany olyan tulajdonsagat is, amely a magyar turizmus szdmara nagy
jelentéséggel rendelkezik. A 2012-es felmérés szerint a Budapestre érkezd futdk
78%-a kifejezetten a Budapest Maraton vagy a Félmaraton miatt latogatott el

Magyarorszagra. Ez azt jelenti, hogy a résztvevo kiilfoldiek tobb mint kétharmada
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csak azért érkezett a fOvarosba, mert az adott rendezvények itt lettek megrendezve,
¢s ha ezek a versenyek nem lettek volna, akkor mas orszagokba vettek volna részt
hasonl6 eseményeken. A felmérésbdl az is kideriilt, hogy a hazankba érez6 futok és
kiséroik 54%-a eldszor jart Budapesten és 67%-uk gy tervezi, hogy 5 éven beliil
visszatér Magyarorszagra.

A 2014-ben készitett felmérések mar elégedettségi mutatokat is tartalmaznak,
melybdl kideriil, hogy a SPAR Budapest Maratonra érkezd kiilfoldieknek 84%-0s
volt az elégedettségiik az egész versenyszervezés ¢és lebonyolitas tekintetében. A
varos turizmusara egyediilalléan hat a futoturistak jelenléte, amely a varosi fiirdok
vendégforgalmanak szembetinben magas novekedését eredményezi a versenyek
hétvégéjén. Ez koszonhetd annak, hogy a futdturistak tobb mint 60%-a latogat el a
fovarosi fiirdok egyikébe itt tartozkodasa alatt. A felmérésben még az atlagos napi
koltéseket vizsgaltak, amely a szallasdijon és az utazasi dijon feliil kertilt elkoltésre a
futok altal. E szerint a futdturistak atlagosan 57 EUR-t, azaz kozel 20 ezer forintot

koltenek el naponta Budapesten.
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5. A SPAR Budapest Maraton

Az elozd fejezetben, a futdgalakrol ¢és futdturizmusrél megismert
informaciokbol és adatokbol kideriilt, hogy a Budapest Sportiroda altal szervezett
szamos rendezvény kozil nemzetkozileg harom kiemelkeddbb esemény keriil
megrendezésre az orszagban. Mindhdrom rendezvénynek a fovaros, Budapest ad
otthont. A harom rendezvény koziil a két legtobb résztvevdvel rendelkezd verseny,
igy a SPAR Budapest Maraton ¢és a Telekom Vivicitta induldinak részletes elemzése
kovetkezik a tovabbiakban. A két valasztott rendezvény Osszehasonlitasanak oka,
hogy egyrészt ezek rendelkeznek a legnagyobb résztvevdi létszammal, mdsrészt
megrendezésiik kiilonb6z6 évszakban van, igy Osszehasonlitasuk a turisztikai
hatasokat érintéen is mérhetd. A kovetkezd fejezetekben bemutatott és elemzett
adatok a Budapest Sportiroda altal elért adatbazisokbol lettek készitve, amelyek

tOmoritett valtozatat 3. és a 4. melléklet tartalmazza.

5.1. A rendezvény kialakulasa

Budapest eldszor 1984-ben szervezett olyan maratoni futdst, ahol amatdr
versenyzOk is rajthoz allhattak, hogy teljesitsék a legydzhetetlennek tiind tavot. A
mar fentebb emlitett kiilfoldi amatér maratoni futisok alapjan a BTSH
eseményszervezd osztalya dr. Spiegl Jozsef vezetésével és Bresztyenszky Laszld
kozremiikddésével rendezte meg az azota vildghirlivé valt sporteseményt 1984.
aprilis 14-én. FO tamogatonak megnyerték az IBUSZ-t, amely kozel tiz évig maradt
ebben a pozicidban, igy az 1984 és 1992 kozotti rendezvények IBUSZ Budapest
Maraton néven futottak.

Rendezvényszervezéi szempontbdl kiemelkedd, hogy mar az elsé évben az
alap maratoni tdv mellett mas tavokon is el lehetett indulni, igy a 21 kilométert és
fiataloknak sz6l6 META stafétat is bevették a programba a szervezOk, mint
kisérorendezvények. Emellett a célba érkezOk eredménylistaval és poloval
gazdagodtak, a kivancsiskodok szamara pedig mar ekkor adtak ki programfiizetet. A
futoversenyen kapott polok kinézetének valtozasait az 5. melléklet tartalmazza.
Tovabbi érdekesség, hogy mar az els6 megrendezéskor 18 kiillonbdzd orszagbol
érkeztek futdk, hogy teljesitsék a Budapest Maratont.

A rendezvény torténetében az 1986-os év forduldpontot jelentett, ugyanis a

verseny ekkor belépdt nyert az utcai futdversenyeket Osszefogd szdvetségbe, az
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AIMS-be. Az egy évvel késobbi Budapest Maraton pedig mar teljes jogi AIMS
(Association of International Marathons and Distance Races) rendezvényként lett
megszervezve. Ez azt jelentette, hogy a szervezet altal elGirt
kovetelményrendszernek ¢€s szolgaltatasoknak meg kellett felelni, igy a szervezés
mar ugyanolyan szinten folyt, mint a vilag legnagyobb maratonjainak esetében.
Ebben az évben a futni vagyok félmaratont, 10 kilométeres minimaratont és 5
Kilométeres maratonkat is valaszthattak, ha rajthoz szerettek volna allni valamint a
szokasos polon és eredménylistan kiviil el0szor kaptak érmet is a célba érkezok.

Az elkovetkezendd években a verseny nemzetkozi hirneve folyamatosan nétt
és évrol évre egyre tobb orszag futdjat koszonthették a rendezvényen. Bar kisebb
létszdmban, de nem csak Eurdpabol, hanem a vilag szinte minden t4jardl érkeztek
futok, igy Kubabol, Etiopiadbdl vagy Szaud-Arabiabol. A ndvekvd nemzetkdzi hirnév
mellett az 1989-es év is kiemelkedd, ugyanis ebben az évben rendezte meg elészor a
Budapest Sportiroda a versenyt. A kiilf6ldi nagy maratonok példajat kovetve a BSI
szervezésén belill kialakult a kedvezményes elénevezési dij valamint a dragdbb
helyszini nevezés. Ettdl az évtdl kezdve szinte minden évben nevezési rekordok
doltek meg, valamint a résztvevo kiilfoldi orszagok szdma is folyamatosan nétt. A
szolgaltatdsok szinvonala is sziinteleniil fejlodott, melyet boviilé kinalat kisért.
Ennek is kdszonhetden, az 1991-es évben mar 22 orszagbdl 513 kiilfoldi résztvevot
szdmoltak, 2015-ben pedig mar kozel 70 orszdgbol tobb mint 4000 futdturistat
vonzott a magyarorszagi esemény. 1993-ban névado f6szponzort valtott a maraton
igy ebben az évben MARS Budapest Maraton néven futott a rendezvény. A 10.
jubileumi évben mar kozel 11500 résztvevdje volt a maratonnak valamint kiilon
megtiszteltetés volt, hogy a New York City Maraton foszervezdje, Fred Lebow is az
induld kozt volt. Az ezt kovetd két évben a pénziigyi hattér nem volt megfeleld az
esemény megrendezéshez, igy azok elmaradtak azonban 1996-ban wjabb fejezet
indult el a Budapest Maraton térténetében.

A Kaiser’ ¢és a Plus névadd szponzoralasa mellett 1ényeges valtozdsok
torténtek, példaul az eddigi tavaszi megrendezések helyett innentdl kezdve 6sszel
indulhattak el a lelkes futok a rendezvényen. Emellett a média-elokészitettség is
folyamatosan ndvekedett, ugyanis egyre tobb lap mar honapokkal a verseny eldtt
reklamozta a Maratont és tippeket, felkésziilési terveket kozolt. A rendezvény mar
nem csak a futasrol szolt, ugyanis rengeteg kiegészitd program és szolgaltatas varta a

kiséroket ¢és a szurkolokat. A kisérérendezvényeknek koszonhetden egy igazi csaladi
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nappa valtozott az Oszi maratonhétvége, mely innent6l kezdve tobb ezer fOs
latogatoval dicsekedhetett. A fovaros kiemelt eseményei koz¢é emelték a Budapest
Maratont, melynek versenykdzpontja a Varosligetbe tevodott at. A nemzetkozi sajto
is egyre nagyobb figyelmet forditott az esemény felé és egyre tobb kiilfoldi ujsag
kozolt terjedelmes beszamolokat €s cikkeket a tomegsportrendezvényrdl. A fejlodés
itt sem allt meg, a nevezési szamok Ujabb rekordokat dontottek és a rendezvényre
érkezd latogatok szama is tobb tizezerre duzzadt. 2002-ben mar tiz kiilonb6z6 tavon
indulhattak el a futni vagyok, a kilfoldi futdturistak pedig a belvaros legszebb
részein korbevezetd utvonalon futva csodalhattadk a févarost. Az utvonal magaba
foglalta a budapesti Vilagorokség helyszineket is, igy az Andrassy utat, a Duna-
partot és a Budai Varnegyedet.

A 2000-es évek elején a Budapest Maraton hivatalosan is Magyarorszag
legnagyobb szabadidds tomegsportrendezvénye lett, amelyen a hivatalos és amator,
belfoldi és kiilfoldi futok egyarant indulhattak el a kiilonboz6 tavok teljesitésének
reményében. 2009-ben az 0j névaddszponzor a SPAR lett és ettdl az évtdl kezdve
mar valtozatlanul SPAR Budapest Maraton néven futnak a rendezvények. Sokan elsd
maratonijukat futottdk és futjdk az eseményen, vannak, akik babakocsival és
csaladdal indulnak el a kisebb tavokon és vannak, akik iskolak szineiben futnak. A
maraton napjara Budapest a futds szentélyévé valtozik, ahol az elszant futéké a
foszerep €s a hatalmas mezdényt kiséré tomeg biztatasara teljesithetik a tavokat. A
népszeriiség kovetkeztében mar a bemelegitéstdl kezdve, a rajtdgyt meggyujtasan at
a verseny minden egyes kis elemét még szinvonalasabba és érdekesebbé tették a
szervezOk. A bemelegitéseket ma mar hires fitneszedzok és trénerek tartjak, a rajtot
altalaban egy nagyobb presztizsli személy inditja, az Gtvonalon szamos zenekar, igy
az Operahéz zenekara vagy a Liszt Ferenc Zeneakadémia vondsnégyese egyiittesen
szorakoztatja és buzditja a résztvevOket, a befutokat pedig a médiabol ismert
bemondok kdszontik magyar €s idegen nyelven.

A kisérérendezvények kinalata is folyamatosan bdviilt, sportbemutatok,
kostoltatasok, adomanygylijtések és véradas keretében. A televizidos és internetes
kozvetitéseknek koszonhetden tobb szazezren kisérhetik ma mar figyelemmel a
rendezvény menetét, melyeket a verseny el6tti villaminterjukkal tesznek szinesebbé.
Az elmult években hagyomannya valt, hogy a futdk egy része valamilyen
jotékonysagi szervezet keretein beliil, vagy azt tdmogatva teljesitik a tavokat.

Ujdonsag, hogy 2015-ben el8szor mar két naposra szervezték a rendezvényt, igy
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megosztva a kiilonbozé tavok futdit. Ezek a kis valtoztatdsok a belfoldi és
nemzetkozi sajtoérdekldédés fokozasa mellett, hatalmas létszdm és latogatdszam
noveld hatdssal is rendelkeztek, igy méara mar tobb mint 27 ezer futd és 150 ezer
latogato vesz részt az 6szi Budapest Maraton hétvégeén.

(http:// www.futanet.hu [olvasva: 2015. november 8.])

5.2. Arendezvény résztvevéinek szama és megoszlasa

A Budapest Maraton résztvevdi létszamanak folyamatos novekedése annak
koszonhetd, hogy mar a korai megrendezések ota hatalmas népszerliségnek és
ismertségnek oOrvendett. 1984-es elsé megrendezése Ota jellemzd volt a szinte
folyamatosan novekvé 1étszdm, amely 2000-ben 11 ezer f6, 2010-ben pedig mar
13800 f6 volt. A SPAR Budapest Maraton 2015-ben mar tébb mint 27 ezres
résztvevoi létszammal keriilt megrendezésre a budapesti Varosligetben.

A kilfoldi és belfoldi résztvevok aranyait tekintve, az Oszi versenyen a
kiillfoldiek szdma mar tobb mint 4000 f6 volt 2015-ben. Az 0Osszlétszamhoz
viszonyitva ez 15%-os részvételi arany. A Budapest Maraton résztvevdinek nagyobb

aranyat a belfoldiek képviselik, azonban ez is folyamatosan valtozik:

Kiilfoldi és belfoldi résztvevok aranya
2011-2015
30000
25000
20000
15000
10000
5000
0 1 2 3 4 5
m Belfoldi résztvevok szama | 14385 | 16809 | 19626 | 20459 | 23736
m Kulfoldi résztvevdk szama| 1965 2391 2304 2991 4124

6. abra - sajat szerk. Forras: Budapest Sportiroda

Ot évvel ezeldtt a nevezdk 12%-a regisztralt kiilfoldrol, majd ez az ardny bar
kisebb mértékekben, de folyamatosan javult. A kilfoldi résztvevok létszama az

utobbi két évben mutatn nagyobb volument valtozast. A 2011-es évhez képes 2015-
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ben dupla akkorara nétt a kiilfoldi futok 1étszdma, mig a belfoldiek esetében ez a
valtozas ,,minddssze” +65%-o0s volt. Ebbdl levonhatd az a kdvetkeztetés, hogy az
0szi maratonon a kiilfoldiek szama bar még igy is joval kevesebb a belfoldiekéhez
képest, mégis nagyobb ardnyu és ilitemi novekedést eredményezett az elmult

években.

5.3. A résztvevok egyéb jellemzdi

A Budapest Maraton esetében a kiildé orszagok vizsgalata is részletesen
ismertethetd, hiszen ezen a rendezvényen mar évek oOta korvonalazddnak a fobb
kiildd orszadgok, melyeknek sorrendje azonban mindezidaig évrdl évre valtozott. A
Budapest Maratonnal mar a 2011-es évben résztvevé orszagokat is lehet vizsgalni,

2015-re pedig a valtozasokat megallapitani.

Kiild6 orszagok megoszlasa 2011

® Franciaorszag

39% ® Olaszorszag

® Egyesiilt Kiralysag
u Németorszag
Finnorszag

Lengyelorszag
5%

7% Egyéb

7. abra - sajat szerk. Forras: Budapest Sportiroda

A 2011-ben megrendezett maratonon tobb mint 55 nemzetség futott egyiitt a
magyar résztvevokkel. A legnagyobb 1étszamban Franciaorszagbol, Olaszorszagbol
¢és az Egyesiilt Kiralysagbol érkeztek a févarosba a maraton napjara. A fontosabb
kiild6 orszagok a kozé sorolhatjuk Németorszagot, Finnorszagot és Lengyelorszagot,
akik mind tobb mint 5%-os részaranyt képviseltek. A hat legnagyobb kiild6 orszag a
résztvevok 61%-at adta ki, amely kozel 1200 versenyzot jelent. A maradék 39% a
tobbi 50 nemzetség kozott oszlott meg, melyek koziil még kiemelkedd Szlovakia,

Dénia és az Amerikai Egyesiilt Allamok. Természetesen erre az eseményre is
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érkeztek a vilag Osszes kontinensérél futdturistdk a maraton vagy egyéb tav
teljesitésének kedvéért, igy példaul Kanadabol, Irorszagbél és Azsia nagyobb
orszagaibol is. 2015-ben ez a sorrend illetve a részaranyok valtozast mutattak, ezt

mutatja be a kovetkezo abra:

Kiild6 orszagok megoszlasa 2015

m Egyesiilt Kiralysag
® Franciaorszag

48% m Lengyelorszag
® Olaszorszag

Németorszag

Belgium

59 0% Egyéb

8. abra - sajat szerk. Forras: Budapest Sportiroda

A 2015-6s diagramon az elsd helyre az Egyesiilt Kiralysag keriilt 12%-0s
részarannyal, amely tobb mint 500 futét jelent. A masodik helyre Franciaorszag
keriilt ugyancsak 12% koriili eredménnyel, amely ebben az esetben egy hijan 500
versenyzOt tesz ki. A harmadik helyre felkeriilt Lengyelorszag 9%-kal és 380
nevezdvel, amely a 2011-es részardnyhoz és helyezéshez képest javuld tendenciat
mutat. A tovabbi kiemeltebbek kozé sorolhaté Olaszorszag 342 fével, Németorszag
240 fovel és Belgium kozel 200 fovel. A tobb mint 70 kiildd orszagbol a hat
kiemelkeddbb ebben az évben a kiilfoldi résztvevok 52%-at tette ki, igy a maradék
48%-on oszlott meg a kozel 64 orszag nemzetsége. Ebbol a 48%-bol az eurdpai
orszagok koziil Svédorszag, Finnorszadg, Norvégia és Hollandia is tobb mint 100
induléval vett részt az eseményen. A szomszédos orszagok koziil Szlovakia,
Roménia és Csehorszag szintén igen magas, 3-5%-os részarannyal rendelkezett. Az
Eurépan kiviili orszagok tekintetében az Amerikai Egyesiilt Allamok, Izrael és Japan
szerepelt a legjobbak kozatt.

A két év adatait egybevetve elmondhatd, hogy az évek alatt a kiemelked6bb

kiildé orszagok egyre kisebb részarannyal rendelkeznek, ennek kovetkeztében az
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egyéb orszagok kozé soroltak szama viszont folyamatosan emelkedik. Ebbdl az
kovetkezik, hogy a kiild6 orszdgok szama folyamatosan ndvekszik, hiszen mig 2011-
ben kozel 55 nemzetség vett részt a rendezvényen, ez 2015-re mar 15 orszaggal
boviil, igy tobb mint 70 orszag futdja sportolt a magyar févarosban. A 6 kiildd
orszagok kozé Franciaorszag, Olaszorszag, az Egyesiilt Kirdlysag, Lengyelorszag és
Németorszag az elmult 6t év mindegyikébe beletartozott. A sorrend természetesen
minden évben valtozott ugyanigy, mint a hatodik legnagyobb részaranyt kiildd
orszag neve is. 2011-ben és 2012-ben Finnorszag szerezte meg ezt a cimet, 2013-ban
és az ezt kovetd évben pedig Hollandia. 2015-ben pedig a mar fentebb emlitett
Belgiumbol érkez6 futok szama keriilt a hatodik helyre.

A Dbelfoldi résztvevok esetében a belfoldiek 55%-a budapesti lakcimmel
rendelkezett, majd ezt kovetden tovabbi 19% a Pest megyei telepiilések
valamelyikébdl érkezett. A magyar indulék 74%-a tehat Pest megyében vagy

kozvetleniil Budapest valamely keriiletében lakott.

Belfoldi résztvevok megyei megoszlasa

B Nograd, Heves, Borsod-Abatj-
Zemplén

B Jasz-Nagykun-Szolnok, Hajdu-
Bihar, Szabolcs-Szatmar-Bereg

B Veszprém, Komarom-Esztergom,
Fejér

B Gy6ér-Moson-Sopron, Vas, Zala

m Somogy, Tolna, Baranya
m Bacs-Kiskun, Csongrad, Békés

= Pest

= Budapest

9. abra - sajat szerk. Forras: Budapest Sportiroda

Az abran is lathatd, hogy a magyar résztvevok fent marado 26%-a hogyan
oszlik meg a megyék kozott. A legtobben a Fejér, Komarom-Esztergom és
Veszprém megyébdl alld régiobol érkeztek, majd utana 5%-os résztvevoi arannyal a

Bacs-Kiskun, Csongrad és Békés megyékben ¢lok kovetkeztek.
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A Budapest Maraton tavvalasztasi aranyait vizsgalva kisebb valtozas
figyelheté meg 2011 és 2015 kozott. 2011-ben a kiilfoldi futok 80%-a, azaz tobb
mint 1500 futd valasztotta a maratoni tav teljesitését, mig a masodik legnagyobb
tavot, a 30 km-t a résztvevok 9%-a, kozel 180 indulo futotta le. A maradék 11% az
egyeb versenyszamokon oszlott meg, igy a 600, 3500 és 7000 méteres tavokon.

2015-ben ez a fajta arany - bar kis mértékben - de valtozott, melyet a

kovetkezo diagram abrazol:

Kiilfoldi résztvevok tavvalasztasa 2015

B Maraton futd

m 30 km

Egyéb tav

10. abra - sajat szerk. Forras: Budapest Sportiroda

Ebben az évben az indulok 76%-a, pontosabban 3150 {6 indult neki a
maratonnak, tovabbi 7% pedig a 30 km-eres tdvnak. az egyéb tavokra ekkor a
maradék 17% nevezett, melybe a legnépszeriibb tav az 5 km volt. Az indulok nagy
részét a leghosszabb tavok vonzottdk 2015-ben is akarcsak 6t évvel ezeldtt, azonban
az aranyok elkezdtek megvaltozni. A korabbi 80% helyett az indulok 76%-a indult el
a maratonon, a 30 km esetén pedig 2%-os csokkenést lehet megfigyelni.

Ez azonban egyaltalan nem nevezhetd negativumnak, hiszen azt jelenti, hogy a
kiilfoldi induldk bar lasst iitemben, de elkezdtek a rovidebb tavok felé is nyitni.
Tovéabba ez azt jelenti, hogy olyan futdk is érkeztek Magyarorszdgra a maraton
hétvégéjére, akik nem profi futok mégis elutaztak Budapestre, hogy részt vegyenek a

Spar Budapest maratonon egy rovidebb tav teljesitése érdekében.
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Turisztikai szempontbol a kiilfoldi futok életkoranak ismertetése elegendd a
tovabbi elemzésekhez, igy a hazai megoszlasok nem keriilnek bemutatisra. A
Budapest Maratonon, ahogy azaz abran is észrevehet6 a 30 és 49 év kozottiek az
indulok 56%-at teszik ki.

Kiilfoldi futok életkora 2015

2%

m 60 év felett
m50-59 év
m40-49 év
m30-39 év
m20-29 év

m 20 év alatt

11. abra - sajat szerk. Forras: Budapest Sportiroda
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6. A Telekom Vivicitta Varosvédoé Futas

6.1. A rendezvény kialakulasa

A rendezvény otlete Olaszorszagbol szarmazik, ahol 1984-ben a helyiek
Vivicitta — éljen a varos, szeresd a varost! — felkialtassal probaltak gyonyori, mégis
lassan lakhatatlanna valt és zsufolt varosaikban futasra 0sztondzni az embereket,
hogy azok futotempdoban csodalhassak meg a helyi értékeket és rejtve maradt
szépségeket. Magyarorszdgon ennek példdjara 1986-ban rendezték meg az elso
Vivicitta rendezvényt, amely mara az egyik legnagyobb szabadidds
tomegsportrendezvények egyikévé nétte ki magat. Az els6 megrendezéskor a
verseny szlogenje a Szeresd a varost! — volt, amelyre ekkor 2200 jelentkezdt
regisztraltak. 1988-ban mar tobb mint 4 ezer f6s nevezd tabor volt, majd egy évvel
kés6bb a szervezés atkeriilt a Budapest Sportiroda kezébe.

1989-ben az elsd tamogatodja €s névadd szponzora a futdversenynek a Kontrax
volt. A versenyeken kiilonbdzd targyi nyereményeket és pénzdijat is lehetett nyerni,
valamint Budapesttel parhuzamosan mdar egyre tobb orszag varosaban rendeztek
Vivicitta futds. 1995-ben a 10. jubileumi megrendezéskor alig kétezer résztvevoje
volt a versenynek, azonban az addig eltelt 10 évben mar dsszesen tobb mint 30 ezren
teljesitették a 12 kilométeres tavot. 1997-ben eldszér jelent meg a MATAV a
rendezvény f0 tdmogatdjaként, ekkor a nemzetkdzi verseny szlogen pedig a Verseny
Eurdpaért! volt. 1998-ban az indulok szama megint elérte a 4 ezer fot, akiket ekkor
mar tobb ezres tomeg is biztatott a kijelolt utvonalon. 2005-ben a 20. Matav Vivicitta
Vérosvédd Futason mar 9500-an alltak rajthoz ¢€s indultak el a kiilonb6z6 tavok
valamelyikén a Futas Evét megnyité tavaszi rendezvényen.

2006-ban ujabb szponzorvaltas kovetkezett, igy a T-Home lett az (ij névaddja a
futdégalanak. 2010-ben twjabb rekord sziiletett, ekkor mar tobb mint 12 ezres
résztvevdje volt az eseménynek, melyek kozott csalddosok, baratok, iskoldk és
munkahelyi kozosségek is rajthoz alltak. 2013-ban a 1étszdm tovabb ndvekedett és
elérte a 15 ezret, majd 2014-ben a 20 ezres rekordot. Akarcsak a Budapest Maraton
esetében, a kisérérendezvények kindlata az évek soran egyre boviilt, ezzel aranyosan
pedig a rendezvényre kilatogatok szama is. 2015-ben a 30. jubileumi futason mar 26
ezren indultak az eseményen, amely ekkor mar 2 naposra lett szervezve, igy joggal
lett Magyarorszdg egyik legnagyobb szabadidds tomegsportrendezvénye.

(www.futanet.hu [olvasva: 2015. november 11.])
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6.2. A rendezvény résztvevéinek szama és megoszlisa

A Telekom Vivicitta Varosvédé futas 2015-ben mar tobb mint 25 ezer fos
résztvevoi létszammal keriilt megrendezésre. Ahogy azonban az mar a rendezvény
kialakulasanak leirasaban is kideriilt, a Vivicittan a 2000 ezres évek elejéig
mindossze 4-5 ezres résztvevével szamoltak. Ez azonban 2005 kornyékén
megvaltozott, hisz a Vivicittan futdk 1étszama ekkor majdnem elérte a 10 ezer fot,
majd 2010-ben mar tobb mint 12 ezren alltak rajthoz. Az aldbbi diagramon a

Vivicitta résztvevoi 1étszamanak alakulasa 1athato:

Telekom Vivicitta résztvevoinek szama
30000

25000 /[ 26029
20000 /
15000

12400

—RésztvevOk szama

10000 5500

5000

750 4417

223 1711

1986 1990 1995 2000 2005 2010 2015

12. 4bra - sajat szerk. Forras: Budapest Sportiroda

Az elsé megrendezéshez képest (1986) ota, a 1étszam kb. tizenkétszeresére
novekedett. Ez a véltozas a 2000 ezres évek elején kezdddott, majd 2010 6ta még
nagyobb mértékii novekedés mutatkozik, mely az egészségtudatos €letmdd, a sport
¢s azon belill a futds divattd valdsanak és igy egyre nagyobb népszeriiségének
eredménye. Tovabbi tényez6, hogy a rendezvény is egyre ismertebb, mind

Magyarorszagon a belfoldiek mind pedig a kiilfoldiek korében.

A Telekom Vivicittan a belfoldi futok szama a mérvado 93,7%-os részvétellel,
mig a kiilfoldi indulok minddssze a maradék 6,3%-ot képviselik. Ez a megoszlasi

arany a 2015-0s évben megrendezett futdogalara vonatkozik. Az el6z6 években ez az
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arany még nagyobb kiilonbséget mutatott: 2011-ben csak 31 kiilfoldi futot

regisztraltak a 15 ezer f0s mezOnybdl. A kdvetkezd abra szemlélteti az aranyokat:

Kiilfoldi és belfoldi résztvevok aranya
2011-2015
30000
25000
20000
15000
10000
5000
0
2011 2012 2013 2014 2015
® Belfoldi résztvevé | 15019 | 13136 | 15590 | 19939 | 24384
= Kiilfoldi résztvevok| 31 64 60 811 1645

13. abra - sajat szerk. Forras: Budapest Sportiroda

A diagramon is lathatd, hogy a kiilfoldi résztvevok mértéke igen csekély, az
elmult két évben azonban ez feltiing javulasnak indult, igy remélhetdleg jovore mar a

10%-os kiiszobot is megkozelitheti a kiilfoldi futdk részvételi aranya.

6.3. A résztvevok egyéb jellemzdi

A kiildd piacok vizsgalata soran, a Vivicittd esetében csak 2015-re készithetd
kiild6 orszag szerinti megoszlas, hisz, ahogy az mar fentebb leirasra keriilt, 2011-ben
csekély volt a kiilfoldiek részvételi szama, igy azok nem elemezhetéek részletesen.
2015-ben a Telekom Vivicittd legnagyobb kiild6 orszaga majdnem 11%-0S
részarannyal Olaszorszag volt, majd ezt kovette az Egyesiilt Kiralysag 9,3%-kal,
harmadik helyen pedig a szomszédos Horvatorszag 8,6%-kal. A tovabbi kiemelkedd

orszagok: Németorszag 7%, Szlovakia 6,7% és Norvégia 5%.

Az elsé harom kiildé orszagbol szam szerint 475 futod érkezett, a kovetkezo
harombdl pedig 319. A kiilfoldi résztvevok maradéka - azaz tobb mint a fele, 851 {6
- pedig tovabbi 50 orszagbol érkezett.
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Kiild6 orszagok megoszlasa 2015

® Olaszorszag

m Egyesiilt Kiralysag
= Horvéatorszag

B Németorszag

m Szlovakia

= Norvégia

= Egyéb

14. abra - sajat szerk. Forras: Budapest Sportiroda

A tovabbi orszagok koziil még jelentésebb szamban képviseltette magat
Franciaorszag (75 £6), Hollandia (77 £0), Spanyolorszag (70 f6) és Oroszorszag (67
f6). Az eddig felsorolt orszdgokon kiviil azonban a vildg minden tdjarol érkeztek
futok, igy Braziliabol, Kinabol, Japanbdl és Ausztralidbol. Osszegezve tehat az 1645
fos kiilfoldi mezoény majdnem 60 kiillonb6zé nemzetségbdl tevodott 6ssze, ahonnan
volt, amely tobb mint 100 f6s, de volt, aki csak 2-3 f0s csapattal képviseltette magat
a rendezvényen.

A belfoldiek tekintetében résztvevok 58%-a budapesti lakcimmel rendelkezett,
majd ezt kdvetden tovabbi 20% a Pest megyei telepiilések valamelyikébdl érkezett.

A magyar résztvevok fent marad6 22%-a az alabbiak szerint oszlik meg:

Belfoldi résztvevok megyei megoszlasa 2015

4% 39 B Nograd, Heves, Borsod-Abauj-
Zemplén )
B Jasz-Nagykun-Szolnok, Hajdu-

Bihar, Szabolcs-Szatmar-Bereg
® Veszprém, Komarom-

Eszterﬁ)m, Fejér

® Gy6r-Moson-Sopron, Vas, Zala
m Somogy, Tolna, Baranya

m Bacs-Kiskun, Csongrad, Békés

m Pest

= Budapest

15. abra - sajat szerk. Forras: Budapest Sportiroda
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A legtobben a Fejér, Komarom-Esztergom és Veszprém megyébdl allo
régiobol érkeztek, majd utdna 4%-os résztvevoi arannyal a Bacs-Kiskun, Csongrad
és Békés megyékben €10k valamint Somogy, Tolna és Baranya megyében lakok

kovetkeztek.

A fentebbi fejezetekben is emlitésre keriilt, hogy a Vivicittd tekintetében csak
2015-ben készithetd értékelhetd statisztika a kiilfoldi résztveviket illetden, igy ez
aldl a tavvalasztasi arany sem képez kivételt. A kovetkez6 abra a tavaszi Vivicitta

futas kiilfoldiek altal valasztott tadvok aranyat szemlélteti:

Kiilfodi résztvevok tavvalasztasa 2015

1%

m Félmaraton
m 10 km
=7 km

egyeb tav

16. 4bra - sajat szerk. Forras: Budapest Sportiroda

Ahogy az a diagramrol is leolvashato a kiilfoldi futok tobb mint 70%-a a
valaszthatd tavok koziill a leghosszabbat, azaz félmaratoni tdvot valasztotta. A
kovetkezd nagyobb csoport, azaz a kiilfoldiek 21%-a a masodik leghosszabb tavot, a
10 km-t, majd ez kovetden 7%-a pedig a harmadik leghosszabb tavot, a 7 km-t
valasztotta.

Az egyéb tavokba a 2500 és a 750 méteres tav tartozik azonban a kiilfoldiek
aranya nem szamottevd ezeken a rovid tdvokon. Tehat Osszegezve a kiilfoldi

résztvevok 91%-a, azaz tobb mint 1500 nevezd a két leghosszabb tavon indult el.
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Akarcsak a Budapest Maraton esetében itt is csak a kiilfoldi futok életkora
keriil rovid bemutatasra. A Vivicitta esetében a kozépkorosztaly képviselteti magat a

legnagyobb aranyban azonban a fiatalabb generaciok szama is tobb mint 20%-0s.

Az életkor szerinti megoszlasokat a kdvetkezd dbra szemlélteti:

Kiilfoldi futok életkora 2015

2%

m 60 év felett
W 50-59 év
m40-49 év
m30-39 év
m20-29 év

= 20 év alatt

17. abra - sajat szerk. Forras: Budapest Sportiroda
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7. A két futogala osszehasonlitasa

A SPAR Budapest Maraton és a Telekom Vivicitta Varosvédo futas is 2015-
ben mar tobb mint 25 ezres résztvevoi 1étszammal keriilt megrendezésre. Az évek
alatti 1étszamnovekedések azonban eltérést mutatnak, hiszen a 2000-es évek elején
még hatalmas kiilonbségek voltak a két rendezvény latogatoszama kozott. Ez a
kiilonbség azonban 2010-ben méar csak minddssze 1400 f6 volt. Ez a minimalis
kiilonbség pedig azota is megmaradt a két esemény kozt, ugyanis 2015-ben 26 ezres
mez6ny indult el tavasszal a Margit-szigeten, dsszel a Varosligetben pedig majdnem
28 ezres. A szemléltetett adatok ebben a fejezetben is a Budapest Sportiroda
adataibol szarmaznak melyek roviditett valtozatat 3. és 4. melléklet tartalmazza.

Az utobbi 0t évben mind a két esemény létszama kiilonbozé mértékben

novekedett, ezt szemlélteti a kovetkezo abra:

A két rendezvény résztvevGinek szama
2011-2015

30000

27860
7/

20000
153V /

15000 —~

Telekom Vivicitta

15050 = Budapest Maraton
10000
5000
0
2011 2012 2013 2014 2015

18. abra - sajat szerk. Forras: Budapest Sportiroda

2012-ben a Vivicittd 1étszama visszaesett, igy ekkor 13200 f6 a kovetkezd
évben pedig 15650 f6 vett részt az eseményen. Ezt kdvetden azonban az elmult két
évben mar 20 ezer f0 feletti nevezés volt az eseményen, ezzel tobb, mint 72%-0S
novekedést elérve 2011-hez képest. A Budapest Maraton esetében a ndvekedés
folyamatos volt az elmult 5 évben, viszont 2014-ben a ndvekedés liteme kisebb volt,

melyet azonban késébb a 2015-6s adatok kompenzaltak. Ennek tekintetében 2011-
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hez képest a Budapest Maraton résztvevdinek szama 70%-kal nagyobb volt 2015-
ben.

Az elmult 6t évet vizsgalva tehat megallapithatd a résztvevok novekedése
mindkét esemény esetében szinte azonos mértékii, 70-72%-0s volt, azonban az egyes
¢éveket tekintve ez a ndvekedési arany nem volt egyforma, hisz hol csokkent, hol
lelassult annak mértéke vagy iiteme.

Az 0Osszlétszamok rovid Osszehasonlitasa utan az egyes versenyeken induld
belfoldi és kiilfoldi résztvevOk aranyanak Osszevetése kovetkezik. Az fentebbi
fejezetek elemzései az elmult 6t évben vald megoszlasokat mutattdk be mindkét
esemény esetében.

A Telekom Vivicittan a belfoldi futdk szama joval nagyobb ardnyt képviselt,
mint a Budapest Maraton, hiszen tavasszal 93,7%-os volt részvételi aranyuk, mig az
6szi futison ez az ardny 85%-os volt. Osszegezve elmondhatd, hogy belfoldiek
aranya még mindig magasan a kiilfoldiek fo6l6tt van, azonban mindkét eseménynél
kiemelendd a kiilfoldi futék ardnydnak ugrasszerli novekedése, amely az elmult két
évben valdsult meg. A maratonon indulok kozott a kiilfoldiek ardnya mar eléri a
15%-ot, a Vivicitta esetében ez még igy is csak 6% koriil mozog.

A kiilfoldi nevezdk ardnya utdn a fobb kiildd orszagok Osszehasonlitasa
kovetkezik, ahol a két verseny esetében megint csak hatalmas kiillonbségeket
figyelhetiink meg, ugyanis mind a kiild6 orszagok szama mind pedig azoknak
sorrendje is eltéro.

A két rendezvény kiildé orszagainak Osszehasonlitdsakor észrevehetd, hogy
mindkét verseny esetében a hat legnagyobb kiildd orszadg nagyjabol lefedi a kiilfoldi
résztvevok 50%-at. Emellett lényeges megemliteni, hogy a tavaszi futdson a
kiemeltebb orszdgok kozé két szomszédos orszdg (Szlovakia és Horvatorszag) is
bekeriilt, mig a Budapest Maraton futisra a tavolabbi orszadgok futoi érkeztek
nagyobb szamban. Ez lehet annak az eredménye, hogy a Budapesti Maraton futas
nemzetkozi hirneve valamint eszmei értéke joval jelentsebb, igy a tavolabbi
orszagok futdturistai inkabb az dszi maratonfutast valasztjak a Vivicittaval szemben.
Tovéabba a futéturistak nagy része altalaban mar a maratoni tdvok lefutasa végett
utazik egy masik, tavolabbi orszagba. Ebbdl kovetkezik, hogy a tavaszi Vivicittan
teljesitheté tdvok nem felelnek meg a futdk kihivasaiknak és célkitiizéseiknek.
Ennek kovetkeztében kevesebb futd érkezik a tavolabbi orszagokbol, viszont a

szomszédos orszagok szamara pozitivumként sorolhatd fel, hogy ez egy remek
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gyakorlas és felkésziilés lehet egy késobbi nagyobb versenyre, valamint hogy a
hamar athidalhat6 tavolsdgok miatt nem kell sokat utazni a célteriiletre.
Osszefoglalva tehat a szomszédos orszagok futdi az eldbb felsorolt indokok miatt
nagyobb szamban képviseltetik magukat a nemzetkozileg kevésbé ismert futogalan,
ahol a maratonindl kisebb tdvokon lehet elindulni.

A kiilfoldi résztvevdk kiildo orszagainak elemzése mellett roviden a belfoldi
futok kiildé megyénkénti megoszlasa is bemutatasra keriilt. A Budapest Maraton és a
Vivicitta belfoldi résztvevdinek vizsgalatakor a lakhelyek tekintetében nem sok
kiilonbséget lehetett felfedezni. Mindkét eseményen a belfoldiek majdnem 60%-a
budapesti lakcimmel rendelkezett, majd ezt kovetden tovabbi 20% a Pest megyei
telepiilések valamelyikébdl érkezett. A magyar indulok 80%-a tehat Pest megyében
vagy kozvetleniil Budapest valamely keriiletében lakott, amely 2015-6s adatok
alapjan ez a Budapest Maraton esetében majdnem 15 ezer indulot jelentett, mig a
Vivicitta esetében ez a szam tobb mint 17 ezer f6 volt. A fent marado 20%-a a
belfoldieknek ugyancsak hasonloképpen oszlott meg, igy a legtobben a Fejér,
Komarom-Esztergom és Veszprém megyébdl érkeztek mindét eseményre. Tovabba
elmondhat6, hogy a belfoldi futoturistak jelentds része tehat a megrendezésre keriild
helyszinhez kozeli varosokbol és telepiilésekbdl szarmazott, amely a Budapest
Maraton és a Vivicitta esetében is a fovaros.

A kiildé orszagok és belfoldi futoturistdk lakhelyének elemzése utan a két
versenyen teljesithetd tavok résztvevoéi megoszlasanak rovid bemutatasa kovetkezik.
A résztvevok tavvalasztasanak ismertetése fontos része a kutatasnak, hiszen a
késdbbiekben ez a tényezd is hozzéjarul az eredmények készitéséhez és a konkluziok
levonasahoz. Az eddigi felépitéshez igazodva eldszor a Vivicitta kiilfoldi
résztveviinek tavvalasztasi szokasai keriilnek bemutatasra.

A belfoldiek esetében a tdvvalasztasi ardnyok nem mutatnak ilyen hatalmas
koncentralodast. Mivel sokan csaladdal, iskoldval vagy barati tarsasdggal vagnak
neki a tavoknak, joval tobb a kisebb tavokon futdk aranya. 2015-ben a Vivicitta
esetében a belfoldiek majdnem 40%-a valasztotta a leghosszabb, azaz a félmaratoni
tavot, a Budapest Maratonon pedig a résztvevok 46%-a nevezett a legnagyobb tavra.
Természetesen masodik helyre itt is a masodik leghosszabb tavok kertiltek, igy a 10
kilométeres tdv a Vivicittan, valamint a 30 kilométeres verseny a maratonon. Az

tovabbi tdvokon azonban mar joval nagyobb ardnyban futottak a magyarok, hisz a
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tavaszi futason majdnem 38%-uk, az 6szin pedig 49%-uk valasztotta valamelyiket a
rovidebb tavok koziil.

A résztvevok koranak gyors attekintése ¢€s vizsgalata ugyancsak fontos
tényez6, azonban a téma pontossadga miatt itt csak a kiilfoldi résztvevok keriilnek
részletesebb bemutatasra. A kor megoszlasanak ismertetése csak a 2015-ben
megtartott rendezvényekre vonatkozik. A kiilfoldi futdk esetében a Vivicittan és a
Maratonon résztvevok kora kozott csak minimalis kiilonbségeket lehet felfedezni. A
diagramok 0Osszevetésekor lathatdo, hogy a fiatalabb generacid par szazalékkal
magasabb részaranyt képvisel a Vivicittan, ezzel szemben a maratonon a 40 és 59 év
kozottiek az indulok 50%-at a masik versenyen azonban csak 41%-at adja ki. Minkét
rendezvény esetében majdnem egyharmados részaranyt képviselnek a 30-39 év
kozottiek. Osszegezve elmondhatd, hogy a versenyek kiilfoldi részvevéinek tobb
mint fele a kozépkortak, azaz a 30 és 49 év kozotti korosztalyt képviseli.

A belfoldi aranyok esetében ezek az aranyok nyilvan kiilonboznek, hisz a
résztvevok életkora szoros Osszefiiggésbe hozhatdé a valasztott tavok aranyaval.
Ebbdl kovetkezik, hogy a magyar indulok kozott az fiatalabb generacio, azaz a 20 év
alattiak valamint az idésebbek nagyobb részaranyban vannak. A nevezdk nagyobb
széazaléka egyértelmiien itt is a kozépkorosztalyba tartozik, hisz a belféldi nevezdk is

a hosszabb és a komolyabb felkésziilést igénylo tavokat részesiti elényben.
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Alkalmazott kutatasi modszerek

A szakdolgozati témam kifejtéséhez a szekunder kutatisok mellett primer
kutatasokra alapozva is elemzésre keriilnek a téma kérdései.

A kutatds sordan a Budapest Sportiroda marketing vezetdjével, Tamads
Krisztiannal késziilt interju keretein beliil a rendezvények szervezésével €s a belfoldi
marketing eszkozokkel kapcsolatos kérdések keriiltek kifejtésre. A masik
mélyinterji a nemzetkdzi marketingért felelés Barat Gabriellaval késziilt, aki a
nemzetkdzi marketing eszkozoket, az imazs formalast valamint a nemzetkozi
megjelenéseket érintd kérdésekre adott valaszaival segitette a kutatdst. A
mélyinterjuk a 6. szamu melléklet tartalmazza.

Az interjuk célja, hogy az események szervezdi oldaldrdl is megismerhessiik a
futogalakat, hiszen azoknak turisztikai hatdsai szoros Osszefiiggésben dallnak a
szervezO iroda altal végzett munkafolyamatok és tevékenységek modjaval és

intenzitasaval.
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8. Mélyinterju a Budapest Sportiroda munkatarsaival

Kiemelt rendezvények

Tamas Krisztian, a Budapest Sportiroda marketingvezetdje elmondasa szerint,
a szervezO iroda évente kb. 25-30 szabadidds tomegsporteseményt szervez
Magyarorszagon, melyekben a futéfesztivalokon kiviil, kerékparos, fitnesz és egyéb
sportdgak rendezvényei is megtalalhatoak. A futé rendezvények tekintetében tobb
budapesti és vidéki eseményrdl is beszamolhatnak, melyeknek szervezési ideje,
résztvevdinek szama, a belfoldi és kiilfoldi futdk aranya és turisztikai hatdsaik mind
eltér6 nagysaguak. A kiemelkedé vidéki rendezvények kozé sorolhatjuk a Kékes
Csucsfutast, a Hortobagyon megrendezett Délibab Terepfesztivalt valamint a Spuri
Balaton Szupermaratont. A BSI emellett 5 kiemelked6bb budapesti rendezvénnyel is
biiszkélkedhet, igy a Telekom Vivicitta Varosvédéfutas, a Coca-Cola Testébresztd
Fitnessnap, a Maraton- és Félmaratonvaltd, a Wizz Air Budapest Félmaraton és a
SPAR Budapest Maratonfesztival. A felsorolt budapesti rendezvények mindegyikén
tizezer fo feletti a résztvevok szama, amellyel az orszagban egyedi moddon,
versenytarsak nélkiil a magyar tdmegsportrendezvények piacat ezzel le is fedik. A
tizezer 6 feletti 1étszamot egyediili kivétellel a Balaton atiszas megrendezése szokta
produkalni, am sokszor ez az esemény sem ér el ilyen magas részvételi aranyt.
Nemzetk6zi szinten az 5 fOvarosi rendezvénybdl a harom legnagyobbat szoktik
népszeriisiteni, igy a Vivicittat, a Wizz Air Félmaratont és a SPAR Budapest

Maratont, igy ezeken az eseményeken jelentds a kiilfoldi résztvevok szama.
Szervezési folyamatok

Szervezés tekintetében a nagyobb események elOkésziiletei mar egy évvel a
megrendezés eldtt elkezdddnek, hiszen a kiillonb6zd hatosagi engedélyek beadasanak
hatarideje és az ehhez sziikséges papirok és tervek leaddsa - mint példaul az
utvonalterv — mar ekkor igénylik az elkészitést. Az engedélyek beadasa utan a
honlapra felkeriilnek az adott verseny eseményinformacioi, igy a pontos idépont,
helyszin, Gitvonal vagy a nevezési dijak. A nevezés elinditdsa a kdvetkezd nagyobb
munkaerdt igényld folyamat a szervezésben. A nevezési dijak mértékei kiilonb6zo
lejarata  hataridokhéz vannak igazitva, igy minél elobb nevez be valaki az
eseményre, anndl olcsobban tud regisztralni. Természetesen, ahogy kozeledik az

esemény a nevezési dijak is dragulnak, mig végiil a helyszini nevezés a legdragabb.
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A nevezési dijak emellett korosztalyonként is valtoznak, igy népszerisitve a didkok,
a nyugdijasok ¢és a csapatban indulok korében az eseményeket. A nevezések
leadasédnak szama altalaban a kiilonb6zd hataridok lejarta elott megndvekszik, igy
példaul az elsd, azaz a legolcsobb nevezési hataridon beliil altalaban a résztvevok
20-30%-a mar benevez. A nevezési dijakat az eldz6 évek dijainak mértéke alapjan
hatarozzadk meg. A nevezések leadasanak idejét a tdvok hossza is befolyasolja,
ugyanis mig egy maratonra mar joval el6bb neveznek az emberek - hisz az komoly
felkésziilést és edzést igényel -, addig a rovidebb tavokra altalaban késObb
regisztralnak a résztvevok. Tehat ahogy rovidiil az adott tav, annal kozelebb esnek a
nevezés leadasok. Amint elindul a nevezés onnant6l kezdve a BSI nevezési irodaja
folyamatosan dolgozza fel a regisztralt adatokat, valamint elkezdddnek a rendezvény
lebonyolitasahoz sziikséges szolgaltatd partnerekkel valo tervezések és egyeztetések
is. Az esemény kozeledtével egyre komolyabb szervezési munkalatok folynak mar,
amelybe a verseny szponzoraival vald egyeztetés is beletartozik. A szponzorok
ugyanis elvarnak egyfajta megjelenést mind az eldzetes marketing
kommunikéciokban mind pedig az esemény helyszinén. A helyszini megjelenések
egyeztetése, legyartdsa, megépitése €s megjelenitése is ebben az iddszakban torténik.

Osszegében tehat a szervezés a kiilonbozé engedélyek igénylésével kezdddik,
melyet a partnerekkel valo tervezések, megrendelések kovetnek, majd az utvonal
bejaras ¢és a hitelesitési engedélyek utdn az eseményt megel6z6 2-3 hétben mar
minden pontosan, a legkisebb részletig meg van tervezve. Ekkor kovetkeznek a
szponzorokkal vald egyeztetések, valamint az eseményeken dolgozo stab toborzasa.
Az esemény hetében pedig mar a teljes iroda és a stab is kozosen dolgozik a

helyszinen és épitik az infrastrukturalis eszkozoket.
Egyiittmikodés

A rendezvények sikeres lebonyolitdsahoz elengedhetetlen a kiilonféle
szervekkel ¢€s szervezetekkel valo egylittmikodés, igy a rendorség, tlizoltosag,
katasztr6favédelem, mentdszolgalat, BKK és nem utolsé sorban a Kkeriiletek
onkormanyzatai. A biztonsagi ¢és mentési terveket egyeztetni kell valamint a
helyszini egylittmiikddést is ki kell alakitani. Emellett a rendezvényszervezés egész
tertiletét tekintve minden partnerrel egyiitt kell miikddni a lebonyolitas érdekében.

Ide sorolhatok mindazok a szolgaltatok, akik a satorbérlési, kordon bérlési, mobil
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WC biztositasi, szallitmanyozasi, épitési és bontasi teriiletekhez biztositjak a

termékeket.
Munkaerdigény

A futéversenyek munkaerdigénye a rendezvények méretétdl fliggden valtozik.
A legnagyobb rendezvényeken, igy a Budapest Maratonon és a Vivicittan kozel 1500
dolgozo segiti a sikeres lebonyolitast. A Félmaraton esetében ez 1000, a néi futdgala
¢s maratonvaltd esetében pedig 300-400 fOs csapatot jelent. A legnagyobb
munkaerdt a frissitd allomasok igénylik, igy a rovidebb tavokat tartalmazo
versenyeken ezzel aranyosan csokken a dolgozok 1étszama is. A Maraton esetében az
utvonal soran 14 frissitd allomas taldlhatdé meg, amelyen kozel 500 fOs csapat
dolgozik. A masodik legnagyobb munkaerd igénye a versenykdzpontoknak van, ahol
a nagyobb rendezvényeken 100 {6s a kisebbeken pedig 50-60 f6s stab munkalkodik.
A kovetkezd az utvonal biztositasért és biztonsagért felelds iranyitok és rendorok,
akik minden sarkon segitik a szervezést. A dolgozok maradéka pedig az esemény
kiszolgéalasan, felépitésén ¢és bontasdn tevékenykedik. A Budapest Sportiroda
szamara a munkaeré megszervezése azonban mar konnyi feladatnak bizonyul,
ugyanis évek ota jol bevalt csapatokkal dolgoznak egyiitt. A rendezvényeken sok a
didkmunkas, akik diakszovetkezeteken keresztiil érkeznek ezzel szemben az
onkéntesek minddssze a dolgozok 1%-at képezik.

A rendezvények idénymunkésain kiviil természetesen nem lehet megfeledkezni
magar6l a szervezd irodardl sem, amely egész évben teljes munkaidében 30-33
embert foglalkoztat. Az iroddban taldlhatdé hirom részlegen, igy a szervezési
osztalyon, a nevezési irodan és a marketingen dolgozdk az évi 25-30 esemény minél

hibatlanabb megszervezésén és lebonyolitdsan munkalkodnak.
Kiadasok és bevételek

A rendezvények bevételei, melyekbdl a versenyeket finanszirozzak harom f6
csoportra oszlanak: nevezési dijak, szponzorok ¢€s a kiilonféle palyazatok és allami
tdmogatasok. A kiaddsok k6z¢ minden olyan koltséget felsorolhatunk, melyek a
szervezés soran felmeriiltek: igy a hatdsagi engedélyek, renddérség biztositas, BKK-
val valo egyeztetés ¢és jaratmodositasok és ennek kommunikaciés dijai,
infrastrukturalis eszk6zok, bérleti — legyartasi — kdlcsonzési dijak, munkabér koltség

valamint a marketing ¢és egyéb kommunikacids koltségek. Ezek a bevételek és
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kiadasok eseményenként nagyon eltéré mértékiiek, azonban elmondhato, hogy éves
tavlatba nézve a bevételek fedezik a kiadasokat.

Tamas Krisztian szerint van néhany olyan eseménylik, melynek megszervezése
nem gazdasagos, igy példaul a tobbnapos Balaton Szupermaraton, azonban az év
soran a tobbi nagy esemény bevétele annyi profitot termel, hogy lehetségessé teszi a
gazdasagilag kevésbé jovedelmezd rendezvények megszervezését is. Az ilyen
eseményeket azonban nem veszteségként értelmezik ¢és eltorlésiiket sem tervezik,
hanem a hosszt tavu épitkezés érdekében befektetett dijként értelmezik. Ez érthetd,
hiszen azok a futdk, akik részt vesznek a tavaszi Balaton Szupermaratonon, meg
vannak elégedve a szervezés szinvonaldval és elhivatott futdk, azok nagy
valoszinliséggel részt fognak venni az &szi Budapest Maratonon is. Ebben a
tekintetben pedig a balatoni futas akdr a Maraton marketingkoltségeként is

értelmezheto.

Szervezéi célok

Tamés Krisztian szerint a Budapest Sportiroda altal szervezett
rendezvényeknek harom f6 célja van. Az egyik, hogy a rendezvényekhez pénziiket
¢s neviiket add szponzorok és a tamogatok elégedettek legyenek az adott
eseménnyel. Tovabba célként tizték ki, hogy minél hibatlanabb eseményeket
tudjanak szervezni, melyekkel elégedettek az induldk valamint, hogy ez altal, minél
tobb résztvevdje legyen nem csak a budapesti nemzetkozileg ismert, hanem a vidéki

¢és kevesebb embert megmozgat6 és rendezvényeknek is.

Belfoldi marketing

A Budapest Sportirodaban a belf6ldi marketingért kozel 10 ember felelés, mig
a nemzetkdzi marketing csupan egy ember feladata. Ennek oka, hogy az évi 25-30
rendezvény mindegyike a belfoldi résztvevokre iranyul elsésorban és minddssze 5-6
olyan esemény van az év soran, amelyet kiilfold fele is kommunikalnak és
népszerlsitenek.

Tamas Krisztian elmondésa alapjan a belfoldi marketing esetén szamos olyan
marketing eszkozt és értékesitési csatornat haszndlnak, amellyel probaljak
0sztondzni a magyarok részvételét a versenyeken. A direkt marketing teriileten, egy
hatalmas adatbéazis rendszert alkalmaznak, amely az 0Osszes valaha benevezett
résztvevé fontosabb adatit tartalmazza. A szegmentalas az alapjan torténik, hogy Ki

mikor futott, milyen eseményen ¢és tdvon indult, milyen id6 alatt teljesitette a tavot,
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mikor és mennyit fizetett nevezési dijként vagy, hogy volt-e torzsfutd valaha esetleg
fizetett-e el6 az iroda altal megjelentetett Spuri magazinra. Ez alapjan kiildenek
hirleveleket, amely a résztvevok SMS-ben valo értesitése mellett a legfontosabb
eszkOze a marketingnek.

Az informécios tarsadalom kordban elengedhetetlen, hogy az internetes
feliileteken ne jelenjenek meg az iroda altal szervezett események és informaciok,
igy sajat honlapjuk mellett 2010 6ta mar hivatalos Facebook, Pinterest és Instragram
oldallal valamint Youtube csatornaval rendelkeznek. A Facebook-on a nagyobb
rendezvények esetén kiilon eseményeket kredlnak, igy lehetdséget adva a futdknak,
hogy hozzaszodljanak és kérdezzenek a versnyekkel kapcsolatosan. Tamas Krisztian
szerint ez a fajta interaktivitas igen jol miikodik és ennek is kdszonhetden mar tobb
mint 30 ezer fOs rajongo tabora van a BSI facebook oldalanak.

Az internetes feliileteken kiviil kiillonb6z6 nyomtatott kiadvanyokkal probaljak
elérni a potencialis futokat. Ezek koziil a Spuri Magazin a legismertebb, amely
évente négy alkalommal jelenik meg ¢és kozel 1500 eldfizetdje van, de emellett
szdmos nyomtatott kiadvanyt jelentetnek meg idényszeriien és juttatjak el ezeket a
futékhoz. Ezeket éltalaban a rajtcsomagokkal egyiitt kapjak meg az adott események
induléi, igy konnyen tajékozodhatnak a szezon tovabbi versenyeirdl, tovabba
felkésziilési tippeket, interjukat és beszamolokat is olvashatnak a kisebb ujsagokban.
Ezeken kiviil vannak olyan kiadvanyok is, amelyek nem eseményeket hirdetnek,
hanem hosszl felkésziilési terveket tartalmaznak az igazi kihivast keresdknek. Ilyen
kiadvany a Fuss Félmaratont! és a Lefutom a Maratont!, amelyek végén
természetesen megtaldlhatd az egyik futdverseny, amelyen el lehet indulni a
felkésziilés utan. Ezeket az eseményenkénti kiadvanyokat meghatarozzak, hogy mely
tav futoi kapjak meg, igy értelemszertien a kozéptavokon elinduldk a félmaratonira,
a hosszabb tavokon induldk pedig a maratoni tavra felkészitd fiizeteteket kapnak.
Miota ezeket a kiadvanyokat haszndljdk a marketingesek latvanyos emelkedés
figyelheté meg a résztvevok szamaban, de természetesen ezt sok masik tényezd is
befolyasolja, allitja Tamés Krisztian.

Ezek koziil az egyik a PR csapat munkajanak koszonhetd, akik a nyomtatott
sajtoval, radiokkal, televizios csatorndkkal és az internetes feliiletekkel tartjdk a
kapcsolatot. Az futdogalak esetén fontos, hogy az eseményekhez meg tudjanak nyerni
olyan embereket, akiket el lehet adni a médiaban és ezzel novelni lehet a nevezések

szamat. Erre iranyuld tevékenységek kozé tartozik, példaul a ,Fut a szinhaz”
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eseménylik, amelynek keretén beliil a szinhdzak csapatokban vagy akar egyénileg is
elindulhatnak a kiilonb6z6 tdvokon. Ez hatalmas reklam a versenyeknek, hiszen nem
csak a szinészek, hanem a karmesterek, 6ltoztetok és sminkesek is egy csapatban
futnak. Evek ota a Vigszinhaz a legaktivabb Eszenyi Eniké vezetésével, majd az év
végén rendeznek egy kiilon eseményhirdetést az indulé szinhdzak kozott, ahova egy
gala keretén beliil mindenkit meghivnak. Hasonl6 célja van, a 42 km-t futok 42
évesen! nevezetli eseménynek, amelynek minden évben van egy huz6 arca, igy az
eddigiek kozott Csére Gabor, Rippel Ferenc és Kovacs Aron is szerepelt.

A ,Fut a cég” sorozat egy, a ,,Fut a szinhazhoz” hasonl6 egész évben zajlo
verseny a cégek kozott, melynek végén itt is egy kisebb eredményhirdetés keretin
beliil vendégiil latjak a résztvevoket. Ez a sorozat nagyon népszerii az egész €v
folyaméan, hiszen egyéni és valtd csapatokban is indulhatnak a véllalkozasok
dolgozo6i a budapesti és a vidéki rendezvényeken. A marketingvezeté véleménye
szerint, ezek az aprosagok bar id6 és munkaigényesek mégis nagyon sokat
hozzéatesznek az eseményekhez és reklamozzak, népszerisitik azokat.

A jotékonysdg sem marad ki a rendezvények megrendezése alatt, amelynek
keretein beliill az indulék nevezési dijukkal vagy kilométereik eladasaval
tamogathatjak a raszoruldkat. A Bator Tébor alapitvany mellett a Suhanj! és a Lass!
alapitvany munkdja a legjelentdsebb az eseményeken, ahol sokszor kiemelkedd
hirességeket futnak a jotékonysagi tdmogatas keretein beliil. Ennek a médidban
hihetetlentil j6 visszhangja van, igy a jovOben remélhetdleg még tobben fognak futni
jotékonysagi célokért.

A révidebb tdvokon az induldk kozott szadmos iskolai csapat indul el, akiknek
szdmat a kedvezményes nevezési dijakkal vagy a kollektiv nevezés lehetdségével
probaljak tovabb novelni. A szervezd iroda munkatérsai szamos testneveldvel tartja a
kapcsolatot €s kisebb ajandékokkal probaljak 6sztondzni Oket, hogy minél tobb
iskoldst mozgassanak meg az eseményeken. A mozgositasi verseny keretében a
névadd szponzorok, igy a SPAR vagy a Telekom tobb szazezer forint értékii
vasarldsi utalvanyt oszt szét a legtobb didkot megmozgatd iskoldk kozott. Ennek
kodszonhetden egy-egy eseményen akar 500 didk is részt vehet egy iskolabol.

A televiziok részérdl a rendezvények iranti érdekeltség anndl jobban ndé minél
kozelebb van annak idOpontja. Az interjukészitések és kozvetitések soran kiilon
kiemelendd, hogy a fentebb emlitett sorozatokon belill szdmos hiresség érdekelt a

versenyeken, igy a veliik készitett rovid beszélgetések tovabb emelik az esemény
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szinvolat. A szervezd irodanak szamos csatornanal van érdekeltsége, akik szivesen
beszélnek a futasrol, emellett kiilon a média kiszolgalasahoz elengedhetetlen filmes
anyagokon kiilon filmes stabjuk is dolgozik.

A nyomtatott sajtd esetében szamos magazinnal éves szerzodések keretin beliil
kapnak hirdetési helyeket az ujsagok feliiletein, melyért cserébe az tjsagok
megjelenési helyeket kapnak a rendezvényeke, igy azok médiaszponzorokka valnak.
Tamas Krisztian szerint az ijsagok esetében az utdlagos beszamolok és az interjuk a
legfontosabbak. A kiilonb6z6 megyei lapokban a beszamolok mellett kozzéteszik a
megye legjobb futdjat képpel egyiitt valamint a megyébdl induldk szamat is
melyeket a helyiek nagy eldszeretettel és biiszkeséggel olvashatnak. Az ilyen fajta
megjelenések a szervezd irodanak, a futdknak, az ujsdgoknak és a szponzoroknak
egyarant kedvezd helyzetet teremt. Tovabba egy igen komoly sajtolistaval is
biiszkélkedhet az iroda és azokat az ijsagirokat, akik valaha futottak mar valamelyik
eseménylikon kiilon VIP részlegen biztositanak helyet a rendezvényeken. Ennek
kovetkeztében szamos pozitiv Ujsagcikk és internetes bejegyzés irddik a
versenyekrol.

Végiil a belfoldi marketing eszk6zok kapcsan a 3-4 éve inditott BSI
futénagykovetek programja kiemelkedd. A program keretin beliil telepiilésenként €s
Budapest esetében keriiletenként olyan futokat keresnek, akik rendszeresen indulnak
a futoversenyeken ¢és elegendd affinitast éreznek arra, hogy lakohelyiikon
futokozosséget szervezzenek maguk kore, igy felpezsditve a futdéletet. Jelenleg 120
futénagykovete van az irodanak, akik k6zos edzéseket tartanak €s tanacsokat adnak.
A marketing csatorndk koziil az kovetek szerepe meghatarozo, hiszen az altaluk
szajpropaganda soran terjesztett pozitiv élmények elmesélése és a tapasztalatok
megosztasa a lehetd legjobb eszkozei a futoversenyek népszeriisitésének, allitja
Tamas Krisztian.

A Budapest Sportiroda marketing vezetdje szerint az a személy, aki
Magyarorszadgon el kezd futni és késébb versenyeken szeretne elindulni az eldbb
vagy utobb a BSI események valamelyikén fogja talalni magéat. Ehhez azonban
szamos olyan marketing eszkozt kell alkalmazni, amivel a potencidlis résztvevoket
céliranyosan az események felé terelik €s nevezésre serkentik. Ha pedig valaki mar
futott a rendezvények valamelyikén és rakap a futds izére, onnantdl kezdve a tobbi

esemény induldjaként is rajthoz fog allni.
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Nemzetkozi marketing

A nemzetkézi marketing tevékenységeket illetén Barat Gabriella - aki a
nemzetkozi marketingért felelds a szervezd irodaban — segitette a kutatast
valaszaival. Elmondasa szerint a nemzetkozi marketing eszkdzok egyaltalan nem
olyan kiforrottak, mint a belfoldi tevékenységek esetében. A kiilfoldi futdkat
megszolitd marketing eszkozok a belfoldinél sokkalta hagyoményosabbak. A
rendezvények szamat tekintve pedig az évi 25-30 eseménybdl minddssze 5-6 olyan
verseny van, amelyet valamilyen médon nemzetkozileg is probalnak népszertsiteni.
Kiilfoldi résztvevok tekintetében a Budapest Maraton ¢és Félmaraton a
legkiemelkedébb esemény, de az elmult két évben a Vivicitta is kezdi felkiizdeni
magat a sorba.

A nemzetkozi sajté teriiletén a szaklapokban és sportujsdgokban vald
megjelenésekkel és esemény beszamolokkal probaljak a rendezvényekre csalogatni a
futokat. Az internetes megjelenések és hirdetések szdma ugyancsak jelentds, illetve a
magyarorszagi futoeseményekhez kiilon idegen nyelvii honlapot hozott létre a
Budapest Sportiroda ,,Run in Budapest” néven. A honlapon, az érdeklédék az
eseményinformaciokon ¢és nevezéseken kivill az el6z6 évek eseményeirdl
olvashatnak beszdmolokat illetve nézhetnek dsszefoglalo videokat.

Barat Gabriella elmondésa alapjan a nagyobb kiildé orszagokban ugyancsak
probalnak a futonagykovetek altali mozgalmat elinditani, amely még csak kezdeti
stddiumban van, de Lengyelorszdg tekintetében tavaly egy igen erds
létszamndvekedés volt megfigyelhetd egyetlen lengyel futonagykdvet munkajanak
kodszonhetden.

2015-ben a Budapest Sportiroda a rendezvények népszeriisitését nem a futas és
a sport altal okozott 6romokre vagy az egészséges €életmodra épitette fel, hanem az
események kozéppontjaba Budapestet, mint futovarost helyezték. Az események
marketing eszkozei ez altal a véaros Vilagorokseégi helyszineire, a mindenki altal
ismert épiiletekre, a dunai hidakra valamint a véros egyéb gyonyorli helyszineire
alapoznak. Barat Gabriella szerint az, hogy Budapestet és a Budapesten vald futés
¢lményét helyezték a kozéppontba mar a 2015. évi rendezvények kiilfoldi
létszamaiban is pozitiv valtozasokat hozott.

Barat Gabriella a kovetkezOkben foglalta 6ssze a 2015. évi nemzetkozi

események legfontosabb marketing tevékenységeit:
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2015-ben az események promoécidja soran a kordbban hangsulyozott

futoélmény/versenyhangulat helyett Budapestet allitottdk kozéppontba mind

képanyagban, mind széveges anyagban.

Az 1j szlogen: Budapest — The new running capital of Europe

Minden hirdetésben a jellegzetes budapesti éplileteket jelenitették meg,
illetve a facebookon budapesti hid-torténeti sorozatot inditotottak.

Az utcai futoversenyeket Osszefogd szovetség (AIMS) hivatalos negyedévi
ujsdgjanak nyari cimlapjan Budapest szerepelt, s ezzel egyiitt egy két oldalas

melléklet szo6lt Budapestrol

A BSI nemzetkdzi marketingkampanya soran szamos futémagazinban, kiilfoldi

versenyek miisorfiizeteiben, maraton expdén és tobb mint 750 ezer email cimre

elkiildott hirdetéssel népszertisiti a budapesti versenyeket. A futémagazinokban valo

megjelenésekre példat a 6. mellélet tartalmaz.

2015-6s megjelenések szamokban:

print hirdetés futomagazinokban vagy partnerek kiadvanyaiban 53
alkalommal szerte Eur6paban

print tudositasok az eseményekrol: 14 alkalommal szerte Eurépaban
facebook posztok sajat oldalon, heti 2 alkalommal (t6bb mint 10.000 kovetd)
facebook hirdetések 36 alkalommal, vilagszerte

hirlevelek sajat kikiildésben 51 alkalommal

hirlevelek partner verseny szervezdknél 27 alkalommal (pl. Bécs, Praga,
Varso, Krakko, Ziirich, Nizza, Miland, Roma, Garda-t6, Trentino, Skopje,
.

bannerek tematikus futd honlapokon 42 alkalommal szerte Europaban

beszamolo cikkek az eseményekrdl tobb mint 100 alkalommal
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Eredmények

A sportesemények turisztikai hatdsai eltéré nagysaguak, azonban a szabadidds
tomegsportrendezvények piacan a budapesti futdégalak generaljak a leglatvanyosabb
hatasokat. A futégalak mindegyike rendelkezik bizonyos szintli turisztikai
befolyassal és hatdssal, amely az adott esemény nagysagatol és ismertségétol fligg. A
nemzetkozileg is ismert futégaldk turisztikai hatdsai sokkal jobban mérhetdek és
vizsgalhatoak, mint a kevésbe ismert és csak az orszdg lakodit megmozgatd
eseményeké. A fOvarosi rendezvényekre a kontinens tobb orszagdbol és a vilag
minden tajarol érkeznek futdk és a futdkat kisérd passziv résztvevok is, akik itt 1étiik
soran szamos turisztikai szolgaltatast vesznek igénybe. Az orszagba érkezett
futoturistak akarcsak egy atlagos varosnézé turista a turisztikai szolgaltatok altal
kinalt termékeket €s szolgaltatdsokat is igénybe vesznek, igy a futdturizmus egyben
varoslatogatd turizmust is jelent. Az adott célpont és célteriilet kivalasztdsakor az az
elsddleges szempontjuk, hogy melyik varosban és mikor van olyan futéesemény,
amelyen el szeretnének indulni, igy a futoturistdk igen céliranyosak tehat
célturistaknak is nevezhetjiik dket.

A nemzetkdzi események résztvevdinek elemzése soran kideriilt, hogy a
futéturistakat atlagosan jellemzi, hogy kozép korosztalybeliek, azaz aktivak és
keresOképesek. Tovabba az is kideriilt, hogy tobb mint kétharmaduk a leghosszabb
tavokon indul el, amelyek igen komoly foku edzettséget és felkésziilést igényelnek.
Egy maratoni vagy félmaratoni tav teljesitését minimum féléves, de inkabb egy éves
felkésziilés el6z meg, igy az ezekre a tavokra érkezd futok mar minimum fél évvel a
verseny eldtt beneveznek az eseményre. A Budapest Sportiroda felmérése alapjan
tovabba a futoturistdk altaldban kozéposztalybeliek, magasan képzettek ¢és a
kornyezetiikben véleményt formalo egyének, amely igen pozitiv az orszag ¢€s a varos
szempontjabol, hiszen hazank ¢és a futégdla jo hirnevét tovabbviszik sajat
orszagukba.

A futoturistak altal igénybe vett turisztikai szolgaltatasok ugyanolyanok, mint
egy altalanos turista esetében. A Budapest Sportiroda felmérései alapjan az ide
érkez6 futédturistak kétharmada repiildvel érkezett a versenyekre. A repiil6térrdl a
varosba valo bejutashoz kiilonb6z6 transzferszolgéltatasokat vesznek igénybe ezzel
bdvitve a turisztikai szolgaltatok bevételeit. A transzferszolgaltatasok utdn a nevezok

¢s kisérdik nagy része a fovaros szallashely szolgéltatoindl szall meg. A legtobbjiik a
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4 csillagos belvarosi szallodakat vagy az apartmanokat részesiti elonyben, azonban
egy bizonyos rétegiik 5 csillagos szallodaink egyike koziil valaszt. Az atlagos
tartozkodas idejiik joval az orszagos atlag felett van, ugyanis mig az orszagos atlag
szerint 2,4 napot tolt el egy turista Magyarorszagon addig a futéturistaknal ez 3,4-3,8
napot jelent, igy ezzel az eredménnyel nagyban javitjdk az orszdgos atlagot. A
versenyek altalaban egy nap keriiltek megrendezésre, ez aldl egyediil a 2015-ben
megrendezettek képeznek kivétel, amikor a Budapest Maratont és a Vivicittat is két
naposra tervezték. Ez megint csak kiss€ nytjtja a tartozkodasi idod.

A felmérések alapjan megallapithatd, hogy a futoturistdk nem csak alap
turisztikai  szolgaltatasokat, azaz szallashoz és utazdshoz  kapcsolodo
szolgéltatdsokat, hanem egyéb szolgéltatisokat is bdven igénybe vesznek. A
Budapest Sportiroda altal végzett kutatasok azt igazoljak, hogy a futdturistak
legalabb egy fiirdobe ellatogatnak itt tartozkodasuk alatt. Ez részben koszonhetd
annak, hogy a rendezvényen valo futas utdn szivesen pihenik ki a faradalmakat,
azonban nagy szerepe van a budapesti imazs filmeknek is, amelyek Budapestet a
flird6k varosaként népszerlsiti. A fovaros flirdéi koziil toronymagasan a Széchenyi
flird6 a legnépszeriibb a futdk korében, majd ezt koveti a Gellért €s a Rudas fiirdd.

A futéturistak - mint az mar az el6zéekben is kideriilt - nem csak a verseny
napjara érkeznek Magyarorszagra, hanem mdar par nappal az esemény eldtt is a
varosban vannak. Ez kdszonhetd annak, hogy részben a futdk szeretik felmérni a
terepet a verseny elott, illetve mint az a felmérésekben is kidertilt sokan ¢életiikben
eldszor latogatnak el Budapestre. Ennek kovetkeztében szeretnék jobban megismerni
a varost, igy a hajos vagy gyalogos varosnézések valamint a fontosabb intézmények
megtekintése is népszeri koriikkben. Ezen programokon vald részvétel ugyancsak a
turisztikai bevételeket bdvitik. Tovabba fontos még megemliteni a pénzvaltasbol
valamint az ajandék és souvenir vasarlasokbol szarmazo bevételeket.

A versenyek résztvevdinek elemzésekor megallapitasra kertiilt, hogy a kiilfoldi
résztvevok jelentds része olyan orszdgokbdl érkezik, amelyeknek atlagos napi
koltése Magyarorszagon valo tartozkodasuk alatt joval az orszagos atlag felett van.
Ebbdl adodik, hogy a fentebb felsorolt turisztikai szolgaltatdsok koziil nagy
valoszinliséggel a dragabb és mindségibb szolgaltatdsokat veszik igénybe vagy, hogy

tobb szolgaltatast vesznek igénybe és igy tobbet koltenek, mint egy atlagos turista.
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Osszefoglalva tehat, a nemzetkdzileg ismert futdgaldk megrendezésekor a
fogadoteriilet, azaz Budapest turizmusa szdmara azok mindenképpen addiciondlis
turisztikai forgalmat generalnak.

A futdturistak tehat egyrészt plusz bevételt jelentenek a magyar allamnak,
hiszen itt tartozkodasuk alatt Afat, Idegenforgalmi adot és egyéb helyi adokat
fizetnek meg, igy ndvelve az addbevételeket. A turizmusban €16k szamara is plusz
bevételt jelentenek, igy az utazasi irodaknak, légitarsasagoknak, szallodaknak,
vendégloknek, mizeumoknak vagy a rendezvényeken 1évo alkalmi arusoknak. Nem
szabad megfeledkezni arrdl sem, hogy ezek a rendezvények tavasszal illetve Osszel
keriilnek megrendezésre, igy hosszabbitjak a szezont. Egyértelmiien minél nagyobb,
ismertebb és népszeriibb a rendezvény annal tobb résztvevdje lesz, igy azzal
aranyosan nonek a turisztikai bevételek is.

A futogaldk kozvetlen turisztikai hatdsanak nagysdgat az is meghatarozza,
hogy a futdkon illetve kiséréiken kiviil mennyi tovabbi vendéget, ujsagirdt vagy
szurkoldt vonz a térségbe. A budapesti futdogalak esetében a futdkkal érkezé kisérdk
egyben szurkolokat is jelentenek, akik ugyantigy turisztikai szolgaltatdsokat vesznek
igénybe. Az, hogy a rendezvények alkalmaval mekkora mennyiségli passziv
résztvevl érkezik szamos tényezd befolyasolja. Ezek koziil az egyik, hogy maga az
adott futdgala milyen ranggal és presztizzsel rendelkezik. Ebben van némi kiilonbség
a Budapest Maraton és a Vivicittd kozott, hiszen a Budapest Maraton joval
rangosabb eseménynek mondhatd, amelynek nemzetk6zi ismertsége €s ez altal
rangja messze feliilmulja a masik eseményt. A kovetkezd, ami meghatarozza, hogy
mekkora tomeget mozgat meg egy futdogala, azaz maga futas, mint sportdg. Ebbdl a
szempontbol mindkét esemény kiemelkedik, hiszen a futds, mint sport rendkiviil
latvanyos. A tobb 10 ezres futdétomeg latvanya, egyiittes kiizdelme és végiil a célba
érkezOk Orome olyan érzelmeket indit meg az emberekben, hogy barki szivesen
biztatja és tamogatja az indulokat. A futofesztivalok esetében a szurkolok aktivitasat
is figyelembe kell venni, azaz, hogy mennyire elhivatottak a szurkolok ahhoz, hogy
egy kiilfoldi orszagba is elutazzanak azért, hogy végig kdvethessék az eseményeket.

A futdturizmus esetében szabadidds rendezvényekrdl beszéliink, melyeknek
nincs kiforrott szurkolotaboruk, igy a kiilfoldi szurkoldkat a futdkkal érkezd kisérok
teszik ki, akik altalaban csaladtagok vagy baratok. A passziv résztvevok nagysagat
befolyasolja még, hogy a verseny helyszin mennyire megkdzelithetd illetve milyen

messze van. Ez latszik is a kisérok szdmaban, hiszen a szomszédos orszagokbol,
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illetve a fobb eurodpai kiildo orszagokbol atlagban tobb kisérdvel érkeznek a futdk,
mint a tobbi kontinens orszagabol.

A futokkal érkezo kisérok mellett meg kell emliteni a kisérd rendezvényekre
kilatogatd tomegeket is. A futas mellett a szamos kiséro rendezvény, igy a kiallitdsok
¢s bemutatok a Budapest Maraton esetében tobb mint 150 ezres tomeget mozgatnak
meg. A rendezvényekre érkezék nagy része azonban belfoldi, akik vagy alapbdl a
varosban élnek vagy esetleg kiséréként utaztak fel a varosba.

Az eseményre érkezd latogatok tehat tovabb novelik a futdfesztivalok
kozvetlen turisztikai bevételeit, azonban ez a Budapest Maraton és a Vivicitta
esetében is kiillonb6zé mértékekben valosul meg. A Maraton nemzetkozileg
ismertebb, illetve rangja is mar hosszu évek oOta egyre csak emelkedik a kiilfoldi
futok szemében, igy az nem csak a belfoldi tdmegeket vonzza, hanem a nemzetkdzi
sajtot is. A Vivicitta esetében ez még kialakuléban van azonban az esemény
alkalméval megrendezett egyéb rendezvények ugyancsak sz&ép szdmban mozgatjak
meg a hazaiakat.

Nem lehet figyelmen kiviil hagyni a nemzetkdzi marketinggel valo
Osszefiiggéséket sem. A varos €s az orszdg nemzetkdzi iméazs-képe a futdgalak altal
formalodik, igy az befolyassal van a potencidlis turistdkra. Budapest szamara
kifejezetten eloényds, hogy a BSI 2015-ben a vérosban vald futast allitotta a
kozéppontba, mint motivacidt a futogalakon ezzel novelve a varos és a futdgalak
presztizseét.

A futogalaknak szamos kedvezd egyéb hatasa is van, amelyek a varos és az
orszag turizmusat is nagyban befolyasoljak. Egy-egy sikeres verseny-rendezést
kovetden a nemzetkdzi szervezetek is felfigyelhetnek az adott futogalakra, amely
Magyarorszag esetében szerencsére mar megtortént, amikor az 1980-as években az
AIMS felvette a Budapest Maratont a rendezvényei kozé. Ez olyan nemzetkozi
elismerést jelentett a rendezvény é¢letében, amely onnantdl kezdve mar hasonld
presztizzsel birt, mint a vildg nagyvéarosaiban rendezett maratonok. Egy ilyen
elismerés nem csak a szervezdknek, hanem Budapestnek és Magyarorszagnak is
kivalo referenciat jelentett és jelent még ma is.

Nem mellékes a futogaldknak az a turisztikai hatdsa sem, amely a varos ¢és az
orszag lakoit érinti. Budapest lakossaga ugyanis méltan lehet biiszke, hogy egy

évben tobb nemzetkozileg is elismert futdgala keriil megrendezésre a varosban. A
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futogalaknak igy egyfajta szemléletformald hatasa is van a lakosok turizmussal és
turistakkal kapcsolatos hozzéaallasara.

Az egyéb hatasok kozé sorolhatd az a tény is, hogy a futdgalak soran
Budapestre érkezett futok visszatérhetnek az orszagba késébb maganemberként vagy
egyszerl turistaként. A Budapest Sportiroda altal készitett felmérésben a futok kozel
70%-a ugyanis 5 éven beliil tervezi visszatérését Magyarorszagra.

Tovabba a futdégaldk révén, még ha csak a rendezvények idejére is, de
szezonalis munkahelyek keletkeznek a szervezési, lebonyolitasi és egyéb
munkafolyamatokkal kapcsolatban. A Budapest Maraton és a Vivicitta esetében is
Osszesen 1500 ember dolgozik a helyszinen és segit a rendezvény sikeres
szervezésében. Tovabba a helyszini munkaerén kivil a szervezéshez ¢és
lebonyolitashoz sziikséges egyéb vallalkozdsok valamint a helyszin turisztikai kis- és

kozépvallalkozésai is addicionalis bevételekhez jutnak.
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Konkluziok, Javaslatok

Az el6zbéekben leirt eredmények alapjan gy gondolom, hogy a magyar
turizmusban egyre nagyobb szerepet jatszo futdgalakra érdemes odafigyelni. Nem
csak az egészséges ¢letmodot €s az egészség tudatossagot terjeszti, hanem a sportnak
koszonhetSen atélt 6rom és az onmegvaldsitas eszkoze is. Ugy gondolom, hogy a
magyar turizmusnak mindenképp folyamatos figyelemmel kéne lennie erre a
feltorekvo agazatra, hiszen az évrél évre novekvé eredményeket ér el mind bevételek
mind pedig hatdsok szempontjabol. Azt gondolom, hogy a szervezdi oldal erds
marketing tevekénysége és a mar tokéletesre fejlodott rendezvényszervezés kivalod
eszkoze ennek a folyamatos novekedésnek.

Ugy gondolom, hogy szakdolgozatom téméja és a vizsgalt kérdések egy atfogo
képet adnak a résztvevok €s a szervezdk jellemzdirdl valamint a futégalak magyar
turizmusra gyakorolt hatasair6l. Mindenképp javasolndm a téma folyamatos és
részletes kutatdsat, hogy a tovabbi fejlodéseket és lehetdségeket is felmérhessiik

ebben a vilagméreteket 61t6 agazatban.
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Osszegzés

A szakdolgozati téma kutatds soran bemutatasra keriiltek a nemzetkozileg is
ismert magyarorszagi futogalak és futofesztivalok. Kialakuldsuk és fejlddésiik soran
volt, amely mar a kezdetekt6l vonzotta egyarant a belfoldi és a kiilfoldi résztvevoket
is, volt amelyik csak az elmult 1-2 évben valt nemzetkozileg is fontossa. A vidéken
megrendezett futdgaldk f6 szegmensei €s résztvevoi a belfoldiek, igy ezek esetében
alig beszélhetiink kiilfoldi résztvevokrdl. Turisztikai hatdsuk ezért sokkalta kisebb,
mint a Budapesten megrendezett versenyeké. A nemzetkdzileg fontosabb események
helyszini hatasa ennek kdvetkeztében csak a fovarosban érzékelhetd.

A szakdolgozat fejezeteiben elemzésre keriilt a két legnagyobb budapesti
rendezvény, igy teljesebb képet kaphattunk azok résztvevoirdl, életkorukrol és
tavvalasztasi szokdsaikrdl, mely alapjan kovetkeztetéseket lehetett levonni a
futoturistak jellemzdit illetdn. A nemzetkdzi résztvevok esetében a fobb kiildd
piacok, belfoldi résztvevok esetében pedig a fobb kiilldé megyék vizsgalatara is sor
keriilt. A mélyinterjuk soran a rendezvények szervezdinek segitségével a szervezeési
folyamatok és a marketing tevékenységeket is részletesen be lettek mutatva. A
Budapest Sportiroda 2012-ben és 2014-ben készitett felmérése az orszag
futéturizmusardl, az abbol levont kovetkeztetések és tendencidk, a résztvevok
elemzése valamint a mélyinterjuk mind a téma feldolgozasat segitették. Mindezek
részteles bemutatdsa elengedhetetlen volt a rendezvények magyar turizmusra
gyakorolt hatasainak vizsgalatdhoz, hisz a résztvevok nemzetisége, atlagos koltése
vagy tartdzkodasi ideje mind meghatarozza a turisztikai hatasokat.

A magyarorszagi futéturizmus egyre nagyobb szerepet jatszik a magyar
turizmusban. Bar kis léptekkel, de biztosan halad eldre és egyre nagyobb turisztikai
bevételeket és hatdsokat generdl, amellyel hozzajarul Magyarorszag turisztikai

jelendségének novekedéséhez.
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1. Melléklet

/
— Afutéturista 1.
*Futéturizmus = varoslatogatd turizmus.

*A célpont vélasztasnal elsédleges szempont, hogy van-e futé esemény
és ha igen mikor?

*Célturista

*Az atlagos futdturista jellemz6i:

— 1984 6ta keriilnek megrendezésre A félmaraton szeptemberben, «Kdzéposztélybeli

mig a maraton oktéberben. Nt
& - Akét verseny 31 000 embert mozgatott meg 2012-ben. L B

A Budapest Maraton Magyarorszg legnagyobb szabadidésport *Aktiv, keres6képes 35 és 60 év kézétti
rendezvénye. *Kérnyezetében véleményformald

- Kilfdldi fut6turistak széma 2012-ben elérte a 10 200 fét e

A futéturista 3. e au

~— A futoturista 2.

Futéturizmus bevétele 2012-ben 2012
Futéturistak szallas tipusok szerinti eloszlasa 2012.
+4200 kiilfoldi futé +6000 (nem futé)kisérs Budapest M. és Fél idején.
\ 40 1,6
10 200 futdturista

(A Vildg 64 orszagabol) m5 "-os szalloda

l

W 4 "-o0s szilloda

3 *-os szilloda

*68%-uk repiilével érkezett

apartman

*Atlag 3,25 vendégéjszakat toltsttek el mhostel
Futdturistak koltése « ——— *32000 vendégéjszakat Wismerds
Magyarorszagon hozott a Budapest Maraton és egyéb
1,2 milliard Ft Félmaraton # sehol

All +fa bevétel *Etkezés, helyi kozlekedés,
am afa bevétele: S TR D

P ajandék vasarlas, belépék
280 millio Ft reptériilleték

A futoturista 4. - /

2012

=

*78%-uk kifejezetten a Budapest Maraton és Félmaraton miatt érkezett,
ha nem lettek volna versenyek mas orszagokban futottak volna.
*54%-uk elsé alkalommal jart Budapesten.

*67%-uk 5 éven beliil tervezi a visszatérést Magyarorszagra.

Aiffi.’l"cxc')tu;istgisr. _ A futéturista 6.

2002 - 2012

5 kontinens 64 orszagahol érkezett 4200 futd és 6000 kiséré a

Futoturistak Budapesten 2002-2012
Budapest Maratonra és Félmaratonra 2012-ben

maratont el kellett — 10200
halasztani az oktéberi
események miatt.

Legnagyobb kiild8 orszagok 2012-ben = e "
Ko6zép Eurdpai kiilds orszagok 2012-ben:
+ Nagy Britania: ns0

« Franciaorszag: 100 > Ao
Legnagyobb tengeren tuli « Szlovakia: 550

: O{aszorszag: K kiildé orszagok 2012-ben: « Cseh: 350
* Német: 700

+ Lengyelorszag: 600

tt tobb, mint 3 szorosara nétt
{ + USA: 310 + Romania: . 250 uristak létszama.

‘ + Japan: 130 = ot : . : i - = = it
« Brazilia: 80 w ‘ 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 20m 2012
Te %

[priga | 6100 6900 9800 10000 10600 11500 11800 15000 14600 15 500]

ab [ =% "‘;

1‘“1'} '—.,,,p L ‘ l‘
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2. Melléklet

BODAPEST

Események eredményeinek
altalanos osszefoglaloja

Run in Budapc.t :’.cnemd 2014-ben

°

__N eve 1é5| Slé mo k ZD 1":]- [Vivicitra, Wizz Air, Spar)

- _'-'_'_.-
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014 FiE :vmﬁu Ve 2013
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Run In Budapest” eseményekre® regisztralt kiilfoldi futok 2014 m
(Top 20 kiild8 orszég) (o Cte W N S0

Ed PR

Kozép-Eurdpa futo févarosa: Budapest
« 2013 janué-rjé_ban a kivetkezd célt tﬁﬂﬁkﬁagunk ele:

5 &ven belill Kézep-Kelet Eurdpa elsd szam futs fovarossva kivanunk valni
Kirnyezd orszagokbol hozzank jEjenek alsd kifSidi versenyikne o futok.

* Az elmult két évben szépen haladtunk ezek felé a célok felé:

« 2012 &5 2014 kizdtt 54%-al ndtt a kirnyezd orszagokbol Budapestre litomato

futdk szama.
Ezen orszagok futingk jelentOses is emelkadett sz Ssszes kDS futokat
nezve. 21, 4%-ral 25, 7%-ra ndtt. Az Ssszes kifSldrdl rkes S futs nesyeds szen
orszagoibol erkegik,
Szlovakiabol 45%-os. Langyslorszaghal 25%-os, Romaniabol 54%-osa
niwekedes, de pl. Horvatorszazbol mezStsz Srdzoditt |!] @ nevezssel szama!

CCE orsragokbdl &rkezd nevezdk [SPAR, Vivicita, Wizz Air

kmds

Gssoes kfi neverd %-2ban

2014 ws 12013 ws Eﬂiﬂ-ﬁ

2014 | 2013 | 2012 pos fporz flonz 2014 | 2013 | 2012
Sebovikin 370 | 285 | 755 | 175% | 1% )| 1as% | s7oW] ee0d  szo
Lengyeiorszdg | 325 | 241 | 280 | 135w | &3% 125% | 5005 5306 5205
Roménis 234 | 167 | 143 | 140% | 117 164% | 3600 3709 2aced

[ 227 | 172 | 153 | 13e% 117 1483 || 3353 aoos] zece]

F— 185 | 137 | 116 | 135% | 1185d | 15o% | 250%d 3108 2508
Horvitorszég | 148 | 37 30 | 400% 1233 | az3x J 23osd osoos] ogow
—— oo | 66 | a0 | 150% | 1e5%] | z48% | 15050 150 0009
zlovEnia g1 | 3a 31 288% 1108 | | 2oam racey 080 0808
orajna 45 | 25 | 21 | 1so% | 119% \| 714% J| o7od oe0W 055%
F—— 1724 1178] 1oas] 1e7x | 112x K seanS | as7wl| asew] 21awd

A Fd
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Hataron tali magyarok e

/

A kornyez6 orszagokbadl érkezé , kiilfoldi” futok egy negyede(!) hataron tuli magyar.
Legjelentdsebb szamban Szlovakidbol (156 f4) &s Romaniabdl (105 f0) érkezett 2014-ben.

Hateron 0N megyar nevezessk 2014-Den a VIvicitta, iz
Alr, 45 SPAR Osszes tav)ara
Total hagyarok bt
Szlovakia 374 156
|Romania 224 10
gusztria 18%
Szlovénia 9
Ukrajna ﬁ a
|Horvatorsza 1
zerbia Si
Eotal 7 286]

__—Futéturizmus

15 000 futdturista erkezett hazankba aharom ,Runin Budapes” (Vivicitm, Wizz Al
SPAR) versenyek alkalmaval, atlagosan 1,65 vendeg gjszakat thltdttek el Budapesten,
ami 50 000 vendégejszakat hozott a varosnak.

Mind vendégéjszakaban, mind futdturisa | =zamban hatalmas, 40%-05 Ugras
kivetkezett be a 2013-as évher képes.

Wizz Air £= SPAR adetok = Futoturizmues kisdvan
[ -bam
RO valds
eI foich unima 1 E]
E‘ 3 ST i re® fotds EEL: jﬁ
Faris ezam i 2 e 6 m a msieyn e = g
e e 139 1 48 1 mm L] 2 51 1 51 183 ]
Eaaans =l 12 EE] 5 7= [ & B & 3 iz ¥
Eaaama sHElds fotdadsata 35 13% e | *: & 7 b1} 4 13
g vu=giaaien wi= 333 | a3 a3 | age 233 I 333 | 348 | 34 |
v aadim ﬂ hg Jﬂlﬁ.’li ﬂg Jibﬂd 3:# "‘g :Dﬁ

iz o, wivd Bancitch e baiskbes @55 kIR
wierpin
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Szadllas |, =———— T e

ova bbfc;-lnyrtatc':-d{:ntt azapartmanok térnyerése (2012: 11%, 2013: 20%, =
2014: 24%) Ami az érdekes azonban, hogy 2014-ben jelentds, 8% pontos
ugrastortént a 4 csillagos szallodak esetében, elérvea 36%-0t.)
2ary

% %

2014

Futoturizmus |.

Mincslenyegesvaltozas a kozlekedesi eszkizokben, 32-e a futdknak repildvel
erkezett a SPAR Budapest Maratonra.

{ldéna Wizz Air Félmaratonnal volt egy ugrasa korabbi eévekh ez viszonyitva a replldvel
erkezdk ardnyaban, igy idén a Wizz Air-re érkezd futak 70% jott replldvel)

Hever did you arrive to BudspestT
2014 2013 2012
[ Wy ptane s | b slane TS Wiy pore 700
W by car (16455 T by o [1L45]
B by trin [£.5%) W by s (7] B by train (L
Wby bun (4.5%) Wby b (159 Wby bus (1.75)
B e in Busdapest [O5) ) e b Bsdagern {115 =P :
B Oter, phoase sprchy (050 I i, plesss specily (.01 B TN, Dledie specily (0%

B bor in Budsgent (55




T2 Wi it your St s Bodapni?
e

=
e waling

11 D6 you case 1o Budigeil fuil Betaie of the Rite?
i, W there wimd@ T Besn & Marathen i Bedagsst |

wgruldns bawe < cum

0, | wopld hawy come gepr evan i there hade'l been

aree
e ez e
e wiling

Futoturizmus I11.

4% s

d= M B

I Whay do you think Wl you ooeves bl Do Busdapesi i the fabune!

¥, mast probably in 1 year e
e, mast probably in ] pears tee
Foh, il probably i § oyears tee
Mgyle o e

| deae ithink 58

| i o ik

H, | dan't wanll 1 ciwme back ever
Crispes walasr

e —

..
B
-IIII

Futoturizmus V. - Furdé
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58%-a a futdknak elsd
alkalommal jart
Budapesten.

A futdk 57%-a csak a
verseny miatt érkezett
Budapestre, amugy
nem jottvolna.

A futok fele gondolja
ugy, hogy 3 éven belil
ismétellatogatide

4 |
k Ry
BUGAPEST MARATHON

«Run in the Thermal Water Capital of the World”

<

Mind a félmaratonon, mind a maratonon a futdk 60%-a elment egyik flirddnkbe.
A legnépszeribb, torony magasan a Széchenyi, majd Gellért és a Rudasfirdd.

A

Did you wiait 2y of aur tharmal baths during your Bodapest stay”

20, Which one? (1ebh veleis lnhe g}
Srtchenyt Bath
Callort Bathy
Pode Ban
Lokhes Batn
Wordhy Bamn
Other ilesne soecity)
Osazes whlans
Tgret s hasm

© Dacutna, Margt gt
© PO e ey T v S0 e NeRe e

B sy
LT

B mas

"we
"
-
LR
1
(e

Did you visit any of sur tharmal bachs during your Budapest stay’

LR
Mo ar.ny

I3 Wb sl (1084 st et berget |

;
H
Bu-nwpx

--.'l
.
2
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Koltés __
Atlaghan 57 EUR-t koltdtt el egy futéturista naponta Budapesten
(zz&llason és utazason felll) .

50%-uknak volt 20 és SOEUR kbzdtt a napi kiltése.

Hew much &4 you apend DAILY on AVERAGE during your stey in Budapzw? {on tap of your
assamadatisn, and traveling cowm to Budspowt] e Tz o

You cxma w3, Semly e 2y darvd

1505

N 1o-zo0 EUR

H zo-50 EUR

H so-40 EUR
oo EUR

N 5o-SoEUR
n So-70EUR
B Scr100 EUR
w120 EUR
" wo-14o EUR
" 180200 EUR

¥ zoo-z50 EUR

_Futéturizmus V. - Flird6k

| «Run in the Thermal Water Capital of the World”
Mind a félmaratonon, mind a maratonon a futok 60%-a elment egyik firdénkbe.
A legnépszeribb, torony magasan a Széchenyi, majd Gellért és a Rudasfirdd.

RE 8

D6d you visit any of sor tharmal bachs during your Budapest stay?

Wy
Bre it LI R
* il o)

20, Whiich one? {1kl vellees lebe tutgen)

Did you wieit aevy of aur tharmal baths during your Budapest stay?

e AL T —

Setchemyt Bath W —— [N Sadchont Bath PO — A
Cotevt Bathy “ - " ot bes - oy
Puda Bany « B e Pudee Bath T .
Lokhcs Batn 1 » LRl by oty e .
Vo iy o L e iy bt VR "
Other irase speciy) L LR O phvase ety L 1.
Onazes wibans » O velass “
(4190 + Kb om LG

* Dacutna, Margt gt * Gl

© 0T e Ty weTE v 0N Be MerRe e o hne



3. Melléklet

Orszag
Franciaorszag
Olaszorszag
Egyesilt Kiralysag
Németorszag
Finnorszag
Lengyelorszag
Egyeb

Szlovakia
Dania
Amerikai Egyeslt Allamok
Svédorszag
Ausztria
Csehorszag
Hollandia
Norvégia
Romania
Belgium
Spanyolorszag
Brazilia
Szlovénia
rorszag
Kanada
Szerbia

Orszag

Egyesilt Kiralysag
Franciaorszag
Lengyelorszag
Olaszorszag
Németorszag
Belgium

Egyéb

Szlovakia
Svédorszag
Finnorszag
Romania
Spanyclorszag
Csehorszag
Norvégia
Hollandia
Ausztra
Amerikai Egyesiilt Allamok
Dénia

lzrael
Oroszorszag

75

Kalfoldi resztvevk Kilfoldi résztvevik

aranya 2011-ben
17%
12%
11%
9%
7%
5%
39%

4%
4%
3%
3%
3%
3%
2%
2%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%

Kil®ldi resztvevik

szama 2011-ben

orszagonkénti megoszlasa

2015-ben

12,44%
12,10%
9,24%
8,22%
5,84%
4,68%
47.48%

4,46%
3,83%
3,64%
3,20%
3,13%
2,86%
2,81%
2,47%
2,13%
2,09%
1,99%
1.77%
1.72%

337
230
217
172
142

91
776

77
69
64
60
56
51
47
34
20
27
27
22
18
1
1"
10

2015
513
499
381
339
241
183

1958

184
158
150
132
129
118
116
102
88
86
82
73
71



Kilféldiek tavai

600
3500
7000
10000
30000

42 km
Osszesen

Kilfoldi résztvevok
Osszes résztevd szama

Maratonmegoszlas

2011
2012
2013
2014
2015

60 ev felett
50-59 év
40-49 év
30-39 év
20-29 év
20 év alatt

76

Belfoldi résztvevok
szama

4124

16350 1965 14385 12,02%
19200 2391 16809 12,45% 121,68%
21930 2304 19626  10,51%  96,36%
23450 2991 20459 12,75% 129,82%
27860 4124 23736 14,80% 137,88%
2011 2012 2013 2014
8 4 1
33 28 44 61
182 301 256 331
178 246 213 237
1564 1812 1791 2361
[ 1965" 2391”7 23047 2991”7
Osszes tav futéja Maraton futé 30 km Egyéb tav
1965 1564 79,59% 178 223
2391 1812 75,78% 246 333
2304 1791 77,73% 213 300
2991 2361 78,94% 237 393
4124 3150 76,38% 286 688
2015
247 5,99% 2015
867 21,03% Bacs-Kiskun 394 2,00%
1215 29,47% Baranya 241 1,22%
1106 26.83% DBékés 237 1,20%
617 1 4:960/0 Borsod-Abatj_Zemplén 297 1,51%
71 1,72% Budapest 10743  54,55%
Csongrad 301 1,53%
Fejér 612 3,11%
Gy6r-Moson-Saopron 400 2,03%
4123 100,00%  \aidy-Bihar 249 1.26%
Hewes 375 1,90%
Jasz-Nagykun-Szolnok 348 1,77%
Komarom-Esztergom 432 2,19%
Négrad 145 0,74%
Pest 3829 19,44%
Somogy 162 0,82%
Szaholcs-Szatmar-Bereg 173 0,88%
Tolna 165 0,84%
Vas 125 0,63%
Veszprém 313 1,59%
Zala 153 0,78%
19694

2015

19
65
601
286
3150
4124
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2011 2012 2013 2014
Osszes résztvevd 15050 13200 15650 20750
Kilfaldi résztvevdk 31 64 60 811
Belfdldi résztvevd 15019 13136 15590 19939
2015
Amerikai Egyesiilt Allar 27 1,64% Németorszag
Egyesilt Kiralysag
Olaszorszag
Lengyelorszag 45 2,74% Norvégia
Franciaorszag 75 4, 56% Szlovakia
Romania 28 1,70% Horvatorszag
Egyéb
Cseho 41 2,49% Oszesen
Belgium 31 1,88%
Ausztria 38 2,31%
Finno 47 2,86%
Orosz 67 4,07%
Hollandia 7 4.68%
Spanyol 70 4,26%
Svéd 51 3,10%
gsszesen 597  36,29%
Egyéb 254  15,44%
TOTAL 1645 100,00%
2015 2015
60 év felett 108 6,57% Félmaraton 1168
50-59 év 276 16,79% 10 km 346
40-49 év 403 2451%
30-39 év 475  28,89% ! knjl . 122
20-29 év 353 2147% egyeb tav °
20 év alatt 29 1,76% Osszesen 1645
Osszesen 1644 100,00%
2011 2012 2013 2014 2015
Bacs-Kisk! 153 132 186 286 377
Baranya 48 56 75 122 184
Békés 70 74 79 146 233
Borsod-Ab 110 120 136 206 305
Budapest 8642 7337 7579 10754 12809
Csongrad 107 145 140 210 238
Fejér 313 302 344 501 612
Gyér-Mosc 132 129 153 263 395
Hajdu-Bihe 73 76 94 140 210
Heves 175 149 124 244 314
Jasz-Nagy 365 219 192 286 317
Komarom- 252 163 192 359 405
Nograd 74 74 101 133 160
Pest 3252 2783 2548 3864 4429
Somogy 69 73 87 133 159
Szabolcs- 72 64 63 111 179
Tolna 70 68 74 138 150
Vas 34 38 58 87 131
Veszprém 166 198 116 225 310
Zala 61 60 57 122 153
dsszesen 14238 12260 12398 18330 22070
KF 31 64 60 811 1645
TOTAL 15050 13200 15650 20750 26029

2015
26029
1645
24384

116
154
179
93
110
142
851
1645

71,00%
21,03%
7,42%
0,55%
100,00%



78

5. Melléklet

il 9 v*»‘w%~b
2O
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2003 » Jubliewmi
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_Mp wicitta
— A
: IEBEIE
‘— el T-Home
| o | Viviita
Bedapes Budapest
; T-Home
m T-Home m Vivicitta
B Vivicitta Félmaraton
Budapest Budapest
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. Melléklet

. Mennyi id6t igényel egy-egy rendezvény megszervezése €s ez
milyen munkafolyamatokkal jar egytitt?

. Milyen kiadasokkal és bevételekkel lehet szdmolni a szervezések
soran?

. Milyen szervekkel és szervezetekkel sziikséges az egylittmiikodés
a rendezvények megvalositasa érdekében?

. Mekkora munkaerdigénye van egy rendezvény lebonyolitasdnak
¢s ezt honnan és hogyan szervezik meg?

. Milyen marketing eszkozoket €s értékesitési formakat hasznalnak
mind a belf6ldi mind a kiilfoldi marketing kommunikacioban?

. Szervezdi oldalrol mik a {6 céljai a rendezvényeknek?

. Mik a tervei és céljai a BSI-nek a jovOre nézve?
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it { with a grand
‘ th,"?an when the

SPAR
BUDAPEST

LMAI-?A"'H ON°®
telebrates iis - {)

S30th-anniversary

run with-over

Yl 25.000 athleTet—,
on October 11.

Distances:
Marathon, Relay for
4, 30 km, 10 km r

_)8(0 \/C‘

AVA B RUNINBUDAPEST COM
0o o R MTY, 4 SPARIOE .. G ?

\r hunaarv com
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